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| Lecciones de la sequia

Estrategias desarrolladas
en el Chaco Semiarido.



Impulsamos el
nhegocio de quienes
trabajan e invierten
en nuestra tierra.

Si el campo evoluciona,
evoluciona el pais.

Conoce mas en bancogalicia.com/rural
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Editoria

Un 2022 a campo abierto

Ya van dos afios desde que la realidad nos forzé
a agudizar nuestra capacidad para mantenernos
comunicados y en red. Para seguir generando co-
nocimiento, para adaptar nuestras empresas a una
situacién impensada y afianzar aun mas nuestro
sentido de pertenencia. Como organizacion, esto
S puso a prueba nuestra agilidad e inteligencia.

2022 sera un afio de grandes desafios para nuestra
institucién. Y sera también el momento del reencuentro y la busqueda de inspira-
cién, porque decidimos volver a reunirnos en el Congreso Nacional CREA.

Este esperado encuentro representa una oportunidad tnica por su valor motiva-
cional y por ser una invitacién a repensarnos para seguir evolucionando como
personas, como sector y como pais. Histéricamente, el Congreso CREA ha sido
disparador de diversas iniciativas, acciones y conversaciones hacia adentro y
hacia afuera del sector. En esta ocasién, ademas, se presenta con mas claridad
que nunca la oportunidad que tenemos de hacer un aporte al crecimiento y la
consolidacién del ecosistema agrobioindustrial, asi como también a un modelo
de pais con mejores y mayores posibilidades, que involucre a la totalidad de gru-
pos y sectores que formamos parte de él. Poniendo el ojo y el hombro en nuestra
gran empresa que es la Argentina

¢Cémo logramos que el Congreso trascienda mas alla del evento de septiembre y
que se plasme en acciones concretas que cada uno de los miembros CREA poda-
mos implementar en nuestras empresas para generar impacto? Compartiendo,
intercambiando y construyendo con otros, eso que tan bien sabemos hacer y que
estd en nuestro ADN. Y también manteniéndonos abiertos a aprender y animar-
nos a mirar las cosas desde una nueva perspectiva. Ese proceso eterno que nos
mantiene flexibles y nos brinda la plasticidad necesaria para adaptarnos a las
situaciones que se nos presentan, buscadas o inesperadas.

La perspectiva desde la que nos posicionamos para mirar, la perspectiva desde la
que pensamos y hablamos, la perspectiva desde la que abordamos lo que vemos
es clave para aprovechar al maximo cada experiencia. Necesitamos sumar otras
miradas, inspirar e inspirarnos a través de un nuevo punto de vista que nos invite
y apele a multiplicar nuestra capacidad de accioén.

Sibien poner un ejemplo puede acotar la gama de lo que nos podamos imaginar,
vale verlo en esta misma publicacién, en la que se presentan casos de apertura
a nuevas oportunidades en el negocio porcino. Nuevos modelos de negocio que
vienen consolidandose a través de formas asociativas, pensando en términos de
cadena de valor para favorecer su crecimiento y proyeccién. Mi fuerte respaldo
a tantos miembros CREA que, en cada rincén de la patria, levantan la mirada y
encaran nuevos desafios.

Losinvito a mirar mds alld, aactivar el radar interno,
a estar atentos y a poner foco. Los invito a ampliar
la mirada para encontrar nuevas formas en nuestro
hacer, que marquen la diferencia.

Santiago Negri

Un abrazo. Presidente de CREA
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Un futuro

promisorio

Perspectivas de la produga};éﬁn la redude s\

La red CREA cuenta con 20 empresas que participan de la actividad porcina, muchas de las cuales
se encuentran en pleno proceso de expansion. Si bien la mayor parte incursiond en el rubro entre
mediados de la década pasada y comienzos de la presente, en los Ultimos afios el crecimiento —
ademas de la ampliacion de las granjas existentes— se gesté también de la mano de esquemas
asociativos, en los cuales se promueve la integracion entre criaderos y galpones de terminacion.
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Mas alld de las regiones y particularidades de
cada modelo de negocio, un factor comun a
todas las situaciones es el entusiasmo que ge-
nera la actividad y las ganas de “ir por mas’, a
pesar de las dificultades presentes en la coyun-
tura argentina.

Logica industrial

Durante la primera década del presente siglo, la
empresa gestionada por Mario Calafell Koen-
necke, localizada en el norte de Entre Rios,
comenzo a expandir el drea agricola en campos
arrendados para aprovechar la fase de elevados
precios internacionales de los granos. Pero el
‘golpe” climatico ocasionado por sequias, junto
con un recalentamiento del mercado de alqui-
leres agricolas determind que reevaluaran el
riesgo asumido en el negocio.

La empresa integrante del CREA La Paz, que
nunca se desprendié de la cria bovina, comen-
z6 entonces a analizar la posibilidad de realizar
inversiones en el sector ganadero; sin embar-
go, las recurrentes intervenciones de mercado
propiciadas por el gobierno nacional no se pre-
sentaban como el estimulo mas adecuado para
tomar la iniciativa.

Finalmente, al evaluar el negocio porcino des-
cubrieron una alternativa que les permitiria
valorizar los granos propios en un contexto de

Mario Calafell.

mercado “inmaduro’; es decir, que contaba —y
no se equivocaron— con un gran potencial de
crecimiento del consumo en el mercado inter-
no. La posibilidad de acceder a un crédito con
tasa de interés subsidiada para inversiones pro-
ductivas los terminé de convencer. Asi fue que
arrancaron en 2015. “Y no nos arrepentimos un
solo dia de la decisién que tomamos”, explica
Mario.

El origen de la empresa es ganadero. Quince
afios atrds el negocio se basaba en la cria va-
cuna sobre unas 3000 hectdreas, mientras que
actualmente, en el mismo establecimiento, se
destinan 2500 hectdreas a la agricultura y en el
sector restante se ubica la misma cantidad de
vientres bovinos, los cuales representan menos
del 10% de la facturacién de la firma.

La empresa destina 1700 toneladas de maiz (al-
rededor del 40% de la produccién total) y 500
toneladas de soja (15%) a abastecer la unidad
porcina, que dispone de 300 reproductoras y
produce cerca de 1000 toneladas de carne de
cerdo por afio. “Ambas actividades son con-
tracicilicas: cuando los granos estan caros, el
negocio porcino afloja y viceversa, porque la
mayor parte del costo de produccion del cerdo
esta representada por los granos’, remarca el
empresario entrerriano.

Otra ventaja del sector porcino —comenta
Mario— es que genera flujos de fondos sema-
nales, lo que permite a la empresa agropecuaria
contar con oxigeno financiero en forma per-
manente. “Cada semana es un partido nuevo:
inseminamos 16 hembras, tenemos 14 partos,
destetamos 160 lechones y cargamos un ca-
mion jaula de doble piso con casi 20 toneladas
de cerdos; financieramente ya no nos imagina-
mos vivir sin la granja porcina’, apunta.

Esta dindmica funciona con una légica indus-
trial, tanto en el area productiva como comercial,
dado que, gracias a la uniformidad genéticay a
la protocolizacion de procesos estandarizados,
las tareas y plazos son tan rutinarios como pre-
decibles.

La dinamica comercial también es un relojito:
semana tras semana se entrega la produccién a
dos frigorificos sin discutir precios, dado que los
valores se van actualizando en funcién de las re-
ferencias del mercado (informe de la Direccién
Nacional de Control Comercial Agropecuario y
valores de referencia de Pormag).
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“Solo hablamos de precios cuando se produce
un movimiento fuerte de valores, algo que no
ocurre con frecuencia porque el mercado es
bastante predecible. Se trata de un sector muy
transparente y sano en términos comerciales”,
dice Mario.

La gran limitante del sector es la falta de créditos
adecuados. Actualmente, Mario esta gestionan-
do un préstamo con el propdsito de ampliar la
capacidad de la unidad porcina. “El mercado
argentino tiene aun potencial de crecimiento
porque los argentinos consumen carne porcina
y chacinados en niveles que estan por debajo de
naciones comparables’, resalta.

Cambio de negocio

La Tregua S.A. —firma administrada por los
primos Daniel, Juanjo y Mauricio Bagliani— es
probablemente la empresa CREA con mayor
historia en el rubro porcino.

Incursionaron en el negocio en 1990 por medio
de la implementacion de un criadero de campo
que, con los afios, sumaria ademas un maédu-
lo intensivo. Llegaron a tener 300 reproductoras
gue les dieron muchas satisfacciones durante
varias décadas en el marco de un esquema de
ciclo completo.

Pero en 2019 surgi6 la posibilidad de implemen-
tar un cambio en el modelo de negocio en el
marco de un esquema asociativo con la indus-
tria Campo Austral, que desde comienzos de
ese afio paso a ser controlada por La Piamonte-
sa luego de una venta realizada por la compafiia
brasilefia BRF.

De 1zqulerda a derecha Juan José, Daniel y Mauricio Bagliani.

Los nuevos propietarios ofrecieron a los admi-
nistradores de La Tregua —empresa integrante
del CREA Atreuco— un contrato para engordar
capones. Asi fue como decidieron desarmar la
maternidad y vender las reproductoras para co-
menzar a trabajar integrados con Campo Austral.
“En mayo de 2020 empezamos a engordar los
primeros 600 capones, que por contrato se reci-
ben con 25 kilos para egresar con 125", explica
Mauricio.

El nuevo modelo no implicé inversién alguna
porque la firma pampeana ya contaba con los
modulos de engorde. Ademas, tiene la venta-
ja de que emplea la misma cantidad de maiz
propio que el consumido durante la gestion del
esguema de ciclo completo.

“Este modelo nos cambid la vida porque nos per-
mite valorizar nuestros granos con un esquema
mucho mas sencillo’, comenta Mauricio. Tras ha-
ber realizado unos ajustes, reciben 710 capones
en cada uno de los dos maédulos (1420 en total)
para sacarlos gordos en un periodo de cuatro
meses. Posteriormente, al finalizar un vacio sani-
tario de 10 dias, el ciclo vuelve a repetirse.

En este momento, los primos estan readecuan-
do las instalaciones de la antigua maternidad
para montar un nuevo modulo de engorde que
les permitira recibir 300 capones mas.
“Estamos muy contentos con los cambios ins-
trumentados porgue con un esquema muy agil
podemos valorizar una proporcién de nuestra
produccion agricola, lo que en una zona como
la nuestra, alejada de los puertos, constituye
un factor clave. Estamos convencidos de que
el desarrollo del sector porcino en la Argentina
vendra cada vez mas de la mano de esquemas
asociativos”, resume Mauricio.

Cadena de valor

A comienzos de la primera década del presen-
te siglo, la familia Cerini, oriunda del sudeste
de Entre Rios, abandono la ganaderia para agri-
culturalizarse por completo. Pero con la sequia
generalizada que tuvo lugar en 2008/09, y los
problemas para comercializar trigo genera-
dos por intervenciones oficiales, llegaron a la
conclusion de que era necesario diversificar la
matriz productiva y comercial.

Luego de analizar diferentes alternativas, se de-
cidieron por la actividad porcina. Con la ayuda
de un crédito con tasa de interés subsidiada,
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montaron en 2012 una granja de 300 reproduc-
toras que tres afios después duplicd su tamafio.
Cuando la disponibilidad de crédito se hizo
practicamente inaccesible, los Cerini busca-
ron alternativas para seguir creciendo. Asi fue
como naci6 el “‘Modelo de Negocio Asociativo”
que propone integrar empresas agropecuarias
gue quieran valorizar sus granos por medio de
galpones de engorde de capones.

“Nosotros facilitamos los capones y los socios
los engordan en galpones propios, pero con una
propuesta de planilla abierta en la cual la distri-
bucion de ingresos se realiza en funcién de los
costos aportados por cada parte”, explica Juan
Pablo Cerini.

Con el nuevo esquema y dos socios que se su-
maron a la iniciativa, El Hinojo, la empresa de
los Cerini que integra el CREA Victoria, ya cuen-
ta con 1200 reproductoras en el marco de un
plan de largo plazo que contempla alcanzar un
total de 3800 cerdas.

“El modelo de negocio contempla valorizar el
maiz aportado por cada socio —tanto en la cria
como en el engorde— con el precio de la piza-
rra llena Rosario, lo que implica una oportunidad
comercial muy atractiva para agregar valor a la
produccion agricola”, remarca Juan Pablo.

Para acompafiar el crecimiento de la oferta, los
empresarios entrerrianos desarrollaron una red
de carnicerias propias localizadas en la ciudad
de Parand (“La Porca”).

“Contamos con seis carnicerias que en el afio
consumen lo producido por una granja de 600

cerdas. Este afio sumaremos dos carnicerias
mas. Si bien en la actualidad la comercializacion
del cerdo no representa un problema porque la
demanda interna es muy fuerte, es conveniente
buscar alternativas para adelantarse a escena-
rios futuros”, comenta Juan Pablo.

Los locales son atendidos por carniceros es-
pecialmente capacitados para realizar cortes
frescos de cerdo segun las preferencias de los
clientes. Adicionalmente, comercializan reses
de cerdos a matarifes bovinos que, a modo de
servicio a sus clientes, ofrecen un producto por-
cino como complemento del vacuno. También
integran un consorcio exportador (Argenpork)
gue concreté varios embarques de cortes por-
cinos en los ultimos afios.

“La fortaleza del negocio porcino reside en el
hecho de que, mas alla de las particularidades
presentes en la coyuntura, el consumo de pro-
teinas animales en general y de carne de cerdo
en particular se mantiene muy firme”, concluye.

Con marca propia

A comienzos del presente siglo, la familia
Bouzada, propietaria del establecimiento San
Fernando (Montoya, Entre Rios), monté un
corral de terminacion de hacienda para trans-
formar el maiz de propia produccién en proteina
animal, pero con el inicio de la intervencion del
mercado carnico (2006) decidieron desarmarlo.
La obsesion de Antonio O. Bouzada, quien
proviene del sector farmacéutico, fue desde
siempre generar una empresa agropecuaria

Para acompanar el crecimiento de la oferta de carne porcina, los Cerini desarrollaron la red de carnicerias
La Porca, localizada en la ciudad de Parana.
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Frigorifico Pondesur

PONDESUR

-GALIDAD PREMIUN -
* W

gue permitiese disponer de un flujo continuo de
fondos, independientemente de las particulari-
dades climaticas presentes en cada campafia.
En ese marco, en 2010 comenzaron a estudiar
la posibilidad de montar una granja porcina de
250 madres -que luego fueron 500- para ini-
ciar las obras en 2011 y empezar a producir
en 2012. En la actualidad, el campo dispone
de 1100 madres; ademas, arriendan una granja
porcina cercana que cuenta con otras 250.
“Desde el dia uno el proyecto consistio en llegar
a la géndola con marca propia en el marco de
un esquema asociativo’, explica Sebastian Bou-
zada, hijo de Antonio. Por ese motivo, se aliaron
con dos cooperativas entrerrianas (Coopar y
Gral. José de San Martin de Segui) para montar
el frigorifico Pondesur, el cual se encuentra en el
Parque Industrial de Segui.

Los tres socios —de los cuales San Fernando es
el mayoritario— faenan en dos frigorificos de ci-
clo | cercanos y derivan las reses porcinas a la
planta industrial de Pondesur para elaborar cor-
tes y fabricar chacinados.

PoNBESR

DAD PREMIUM

Antonlo y Sebastian Bouzada en la inauguracion de Pondesur.
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‘Lo ideal para agregar valor con una marca
propia es hacerlo en el marco de esquemas aso-
ciativos que permitan generar economias de
escala; en este negocio no tiene sentido crear
muchos pequefios emprendimientos que compi-
tan entre si por cuotas minusculas de mercado’,
explica Sebastian, quien, ademas de integrar el
CREA Victoria (region Litoral Sur), es presidente
de Pondesur y miembro de la Comision Directiva
de la Union Industrial de Entre Rios.

Pondesur procesa unos 550 capones semanales.
Ademas de abastecer con cortes y chacinados a
diferentes canales comerciales de las provincias
de Entre Rios, Buenos Aires, Santa Fe, Corrien-
tes y Misiones, la firma cuenta con cuatro
locales propios en la provincia de Entre Rios y
este afio quieren sumar dos mas.

“Hoy el negocio frigorifico es bastante limitado,
pero al estar presente en toda la cadena de valor
es posible capturar los mejores momentos pre-
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sentes en cada eslabon, dado que la situacion
es variable en funcién de las diferentes coyuntu-
ras’, comenta Sebastian.

El afio pasado, el consorcio exportador Ex-
pormag, del cual Pondesur forma parte, logro
colocar algunos contenedores de cortes por-
cinos congelados en China, pero cuando los
precios de la carne de cerdo se derrumbaron en
la nacion asiatica, esa operacion se tond inviable
y, por lo tanto, se interrumpio.

De todas maneras, Sebastian —como la mayor
parte de los integrantes del sector— entiende
gue un aspecto fundamental para consolidar la
sostenibilidad del negocio es complementar la
demanda interna con la internacional, aunque la
coyuntura no es favorable para la exportacion,
dadas las distorsiones cambiarias, los derechos
de exportacion (5% del valor FOB en el caso
porcino) y las dificultades para percibir los rein-
tegros de IVA por exportaciones.

Sergio Occhiuzzo
Asesor comercial
1M-4420-964]
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En el mientras tanto, la empresa estd focaliza-
da en desarrollar los canales internos, tanto de
cortes frescos como de productos elaborados.
“El canal de ventas de cortes es bastante distin-
to al de chacinados, dado que este Ultimo tiene
mayor relacion con el segmento de lacteos; ade-
mas, si bien los nimeros de los chacinados son
mucho mas atractivos, la competencia en ese
segmento es mayor y posicionar una marca re-
presenta una apuesta de largo plazo’, apunta el
empresario entrerriano.

En la actualidad, casi el 20% de la facturacion de
Pondesur corresponde a chacinados. La meta
es seguir creciendo en el segmento de mayor va-
lor agregado, aunque eso, claro esta, representa
un gran esfuerzo en términos comerciales.
Sebastian es optimista y cree que, asi como el
consumo interno de carne porcina ha venido
aumentando de manera progresiva en la ultima
década, el siguiente paso es lograr un incremen-
to en el consumo de chacinados.

“Tenemos un proyecto modular para seguir
creciendo, tanto en la granja como en el drea in-
dustrial. Confilamos en que ese proceso seguira
su curso cuando se presenten las condiciones
adecuadas’, concluye.

Reconversion
En 2012, Bilkura, empresa integrante del CREA
Pico Bardn, montd una granja porcina de ciclo

completo con 120 reproductoras. El propdsito
era valorizar la propia produccion de granos,
pero los nimeros no resultaron ser tan atracti-
vos en relacion al esfuerzo realizado.

En 2020 surgio, entonces, la posibilidad de
reconvertir el negocio de la mano de una pro-
puesta realizada por la compafia Lartirigoyen
y Cia, que cuenta con una unidad porcina en
la localidad pampeana de La Dorila (tiene ade-
mas con otra granja ubicada en Reconquista,
Santa Fe).

Debido a que ya contaban con los galpones de
engorde, la inversion realizada para integrar-
se con Lartirigoyen y Cia —empresa que forma
parte del CREA Atreuco—- fue minima.

Asi fue como comenzaron a brindarles el servi-
cio de engorde de lechones, con animales que
ingresan con unos 30 kilos para ser finalizados
alos 105 dias con un peso de 130 kilos.

“En el primer afio, que finaliza en marzo proxi-
mo, terminaremos de engordar 3500 capones
y la experiencia fue muy satisfactoria’, comenta
Cristian Marcantonelli, responsable de Produc-
cion de Bilkura.

La propiedad de los capones permanece siem-
pre en manos de Lartirigoyen y Cia, de manera
tal que el ingreso generado por el negocio se
origina a partir de una férmula aplicada sobre
los kilos logrados en las unidades de engorde.
“El sistema funciona con una precision signi-

Cristian Marcantonelli, responsable de Produccion de Bilkura.
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ficativa ya que los capones cuentan con una
genética de punta muy uniforme’, remarca
Cristian.

Gestion comercial

A fines de la década pasada, lan O'Dwyer analizd
que el negocio de la agricultura en campo arrendado
habia dado todo lo que tenia para dar: los margenes
decrecian en linea con el aumento del riego.

Luego de analizar diferentes alternativas, se
decidio por la actividad porcina y, lejos de apresu-
rarse, estuvo un afio y medio visitando diferentes
establecimientos, preguntando, estudiando y ha-
ciendo cuentas. En 2011 se inicio en la actividad
y hoy, una década después, continla adelante,
mas entusiasmado que nunca.

“El sector tiene un potencial enorme, que aun no
ha sido alcanzando en su totalidad. La principal
traba que tiene es que requiere inversiones im-

portantes y no existen créditos adecuados para
la actividad”, comenta lan.

Actualmente, la empresa familiar que gestiona
lan, Los O'Dwyer, integrante del CREA Victoria,
cuenta con 2200 reproductoras y otras 500 que
estan en proceso de incorporacion, las cuales
generan ocho tropas de capones que son envia-
dos semanalmente a seis clientes.

Pero la gestion comercial no es un problema
para la empresa entrerriana, porque esta terce-
rizada en Pormag, un consorcio integrado por
mas de 70 establecimientos porcinos localiza-
dos en ocho provincias que, al sumar mas del
20% de la oferta nacional, constituye el mayor
comercializador argentino de cerdos.
“Vendemos todas las semanas a los mismos
clientes: mientras que algunos faenan en frigo-
rificos de terceros para comercializar reses o
cortes frescos, otros se dedican a la elaboracion
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Distribucion de establecimientos porcinos
pertenecientes a la Red CREA
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de chacinados’, comenta lan, quien integra la
Comision Directiva de Pormag.

Avance tecnoldgico

Luis Angriman esta sorprendido por la eficien-
cia lograda en el sector porcino. “Cuando una
década atras diseflamos la granja de 250 re-
productoras, consideramos una paricion de 12
lechones por cerda, pero desde entonces la ge-
nética avanzo tanto que actualmente tenemos
un promedio de 16 lechones por parto’, comen-
ta el empresario, integrante del CREA La Paz.
La cuestion es que esa mejora requiere una
ampliacion y adecuacion de los galpones de
engorde que, por el momento, no parece senci-
lla ante la falta de créditos con tasas de interés
razonables. Para salir del apuro generado por
el avance tecnolodgico, estan acortando los
dias de engorde para asi disponer del espacio
correspondiente, lo que implica comercializar
animales mas livianos.

“Hay que chanchizar la ganaderia bovina. En
el sector porcino todo estd estandarizado
y estudiado. No hay sorpresas con el pro-
ducto obtenido. En una granja, a nadie se le

ocurre hacer cambios sin estudiar previamente
el impacto productivo, especialmente cuan-
do se trata de las distintas dietas. Todos los
procesos estan protocolizados y se respetan
a rajatabla; los datos recolectados se vuelcan
a una plataforma de informacién producti-
va que nos permite evaluar mensualmente la
performance de la granja y de la fabrica de ali-
mentos”, explica Luis.

De hecho, recientemente el encargado de la
granja porcina fue designado también respon-
sable de la unidad ganadera de la empresa, con
el proposito, precisamente, de lograr procesos
mas estandarizados y predecibles en la produc-
cion y comercializacion de la hacienda vacuna.
La mayor parte de los empleados de la gran-
ja porcina provienen de la Escuela Agrotécnica
N° 52 “Manuel Bernard”, que es apadrinada por
empresarios CREA de la zona.

“Se trata prdcticamente de una produccion in-
dustrial que brinda mucha holgura financiera
a las empresas agropecuarias y que requiere,
por supuesto, estar mucho mas atentos a los
diferentes procesos que intervienen en la acti-
vidad”, apunta Luis. B4

Granja porcina de La Vascongada (CREA La Paz).
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El principal oferente

de cerdos

La experiencia de Pormag.

Luego del cierre del area porcina del Mercado de
Liniers, en 1993 un grupo de productores cordo-
beses de cerdos decidié crear una asociacion
civil para gestionar la comercializacion de capo-
nes y contar con informacion fidedigna sobre el
sistema de formacioén de precios del sector.

Asf nacié Pormag (“Porcino Magro”), que con los
afos se transformaria en el principal oferente de
cerdos del mercado argentino. Actualmente, la
asociacion cuenta con cerca de 100 socios en
ocho provincias que, en conjunto, poseen unas
60.000 reproductoras y comercializan 15.000 a
20.000 cerdos semanales entre unos 50 clientes.
“Pormag realiza la gestion comercial para sus
s0cios, pero no factura, porque eso corresponde
a cada empresa. Al ser el mayor oferente de ca-
pones a nivel nacional, es referente en precios,
pero no formador de precios, porgue los valo-
res dependen de la evolucion de los factores de
oferta y demanda’, explica Larry Bartoloni, pre-
sidente de Pormag y productor porcino oriundo
de Oncativo, Cérdoba, donde todos los afios se
celebra la “Fiesta Nacional del Salame Casero'.

-.Con qué frecuencia Pormag publica el valor de
referencia?

-Se publica semanalmente para los socios.
No tenemos una publicacion oficial, pero en la
actualidad, con las redes sociales, el valor in-
formado se difunde rdpidamente en el sector.
Pormag tiene un Unico precio y es el mismo
valor que cobran todos los socios. Como és-
tos estan presentes en diferentes provincias, la
logistica se gestiona de manera tal que los en-
vios se realicen a los frigorificos mas cercanos
a lalocalidad en la cual se encuentre cada uno
de ellos.

-¢El mercado puede considerarse transparente?
-Décadas atras era complicado, pero con el
tiempo se fue depurando y en la actualidad es
muy transparente, con excepcion de un sector
marginal, que es muy pequefio, pero que genera
muchos dolores de cabeza en lo que respecta a
las cuestiones sanitarias.

-¢Por los brotes de triquinosis?

-Si. En muchos paises del mundo la triquino-
sis ya no existe mas, pero ese no es el caso de
la Argentina. Nuestro pais tiene un estatus sa-
nitario excelente, pero aun se registran casos
esporadicos de triquinosis. Y si un comprador
del exterior lee que en tal o cual pueblo de la Ar-
gentina hubo un brote, le genera desconfianza.
Tenemos que terminar con eso por medio de un
consenso entre el sector privado y el publico.
Contamos con las herramientas necesarias pa-
ra solucionar ese problema. El Senasa (Servicio
Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria)
funciona muy bien, pero no puede estar en to-
dos lados todo el tiempo.

-.Cdmo se financia Pormag?

-Se cobra una cuota social en funcion de la can-
tidad de reproductoras de cada empresa socia,
con un minimo base de 300 cerdas; es decir, se
puede ingresar, por ejemplo, con 200 reproduc-
toras, pero la cuota minima se calculara sobre
una base de 300. La cantidad promedio de cer-
das de las empresas que integran Pormag se
encuentra entre 500 y 600 en un rango de 200
a 5000.

-En 2020, durante los primeros meses de la pan-
demia, los valores del capdn cayeron por una
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retraccion de la demanda interna, aunque poste-
riormente se recuperaron...

-Hagamos un poco de historia. En los afios 90
el cerdo tenia poco mas de un 30% de magro,
pero a partir de entonces comenzd a instrumen-
tarse un cambio de genética que permitié lograr
un porcentaje de magro superior al 60%, que es
lo que se consume en la mayor parte del mundo.
En la década del 90 el consumo de carne porcina
en la Argentina rondaba los 4 a 5 kg/habitante/
afio, de los cuales la mayor parte correspon-
dia a chacinados. Pero en la primera década
de 2000 eso cambid y la carne de cerdo se fue
incorporando a la dieta de los argentinos. En la
actualidad, del consumo estimado de carne por-
cina, que es del orden de 17 kg/habitante/afio,
la mayor parte corresponde a cortes frescos,
lo que implica que hubo un cambio estructural
en la matriz de consumo de proteinas carnicas,
en la cual el cerdo, junto con el pollo, fueron ga-
nando un lugar creciente. La caida de consumo
durante la pandemia fue muy breve porque se
extendid por unos pocos meses; la caida de pre-
Larry Bartoloni: 'En una década, podrfamos duplicar la produccion, de ma- cios fue importante, pero luego se recuperd para

nera tal de llegar a un nivel de consumo interno de carne porcina SUperiora  eyolucionar normalmente en funcion de las cir-
los 30 kilos por habitante por afio’

cunstancias del mercado (ver grafico 1).

Graficol. Evolucion semanal de precios maximos para la categoria capon general (2020-2021)
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Y la exportacion?

-En los Ultimos tres afios, la expansion de la
peste porcina africana en China obligd a liqui-
dar buena parte del rodeo de cerdos en esa
nacion, por lo que crecieron las exportaciones
argentinas. Asi fue que en 2020 logramos te-
ner una balanza comercial positiva; es decir,
exportamos mas de lo que importamos, algo
gue no habia sucedido nunca en el pafs. Luego,
en el segundo semestre de 2021, las exporta-
ciones —que se destinaban mayoritariamente
a China— comenzaron a caer ante un cambio
de condiciones en esa nacion (los precios se
derrumbaron a causa de politicas intervencio-
nistas instrumentadas por el gobierno central
de la nacién asidtica). A nivel internacional, so-
mos unos oferentes de carne menores; recién
estamos dando los primeros pasos y tenemos
un largo camino por recorrer. Dos afios atras, en
Pormag pusimos en marcha un consorcio de
exportacion por medio del cual concretamos
una operacion de comercio exterior. Actualmen-
te, estamos en busca de nuevos mercados.

-cQué perspectivas tiene el mercado interno en lo
que respecta a consumo de carne porcina?

-De las tres carnes que mas se consumen en el
pais, vacuna, pollo y cerdo, esta Ultima es la que
mejor perspectiva tiene en el mercado argen-
tino, aunque en los Ultimos afios la capacidad
de crecimiento de la produccion se ralentizé por

——m
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diferentes causas, una de las cuales fue una
modificacion del IVA al 10,5% para la carne de
cerdo (que comenzd a regir en 2018), que la
equipard con la carne vacuna, cuando en reali-
dad ambas actividades no pueden compararse
porgue las inversiones necesarias para montar
un criadero porcino son sustancialmente supe-
riores, con valores de 7000 a 8000 ddlares por
reproductora. Eso hizo que muchas empresas
del sector tengan saldos técnicos de IVA impo-
sibles de recuperar porque las inversiones se
realizan en su mayor parte con insumos y servi-
cios que tributan una alicuota del 21%.

-Un problema que se agrava por la inflacion...
-Exacto; hemos realizado estudios para eviden-
ciar esa situacion, pero hasta el momento no
tuvimos soluciones. Eso generd un dafio terri-
ble a la actividad. Las perspectivas de consumo
son favorables, pero el sector crece a un ritmo
gue no es el apropiado, en un momento en el
cual muchos empresarios del sector estan con
animo de crecer. El otro gran problema es la fal-
ta de financiamiento adecuado; muchas veces
se prometen créditos (oficiales) que luego no se
concretan al momento de solicitarlos.

-.Qué evaluacion hicieron sobre el proyecto ofi-
cial, promovido el afio pasado, para favorecer el
ingreso de capitales chinos en el sector porcino?
-No tenemos informacion de que vaya a ha-
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ber un progreso en ese sentido. El empresario
argentino esta en condiciones de seguir in-
crementando la produccion de carne porcina,
siempre y cuando se produzca un acompafia-
miento en ese sentido, especialmente en lo que
respecta a la solucion del problema del IVA 'y la
falta de financiamiento. Podriamos, con las con-
diciones adecuadas, duplicar la produccion en
una década, de manera tal de llegar a un nivel
de consumo interno de carne porcina superior a
los 30 kg/habitante/afo.

-Y eso permitiria generar un “respaldo” a la oferta
interna de proteinas cdrnicas para que la carne
vacuna pueda exportarse sin inconvenientes...

-Asi es. Podriamos consumir una mayor can-
tidad de carne porcina y exportar volimenes
crecientes de carne vacuna, que es lo que el
mundo esta demandando. De esa manera, ge-

nerariamos una mayor cantidad de divisas, que
es lo que necesita la economia argentina.

-cAlgo mds que quiera resaltar antes de finalizar
la entrevista?

-Tenemos que romper con el gran enemigo de
los argentinos que se llama individualismo. Mas
alld de las empresas, tenemos que participar
en espacios comunes porque las asociaciones
fueron, son y seran grandes aliadas para los
productores. En Pormag hemos logrado algo
maravilloso en términos institucionales y esta-
mos muy orgullosos, pero no nos quedamos
quietos. Estamos trabajando con otras institu-
ciones para conformar la Federacion Argentina
de Porcinosy el afio pasado, con la colaboracion
de la Fundacién Agropecuaria para el Desarrollo
de la Argentina (FADA), publicamos el Plan Es-
tratégico Porcino 2030. B4

Pormag cobra una cuota social en funcién de la cantidad de reproductoras de cada empresa, con un ml’mmo\l
base de 300 cerdas. La cantidad promedio de reproductoras de las empresas que integran la firma se encuen-
tra entre 500 y 600 en un rango de 200 a 5000.
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el futuro

Cual es la visién del negocio del sector industrial.
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Piamontesz
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A comienzos de los afios 90, Averaldo Giacosa,
propietario de la fabrica cordobesa de flambres
y chacinados La Piamontesa, viajo a Espafia pa-
ra recibir una propuesta de compra por parte de
la corporacion carnica Campofrio. Pero Averal-
do no tenia intenciones de vender la empresa
familiar.

Entonces, en 1994 Campofrio decidid montar
una empresa en la Argentina (Campo Austral)
gue —las vueltas de la vida— en 2019 seria ad-
quirida por La Piamontesa para transformarse

Planta industrial de La Plamontesa.

desde entonces en el segundo grupo carnico
porcino mas importante del pais.

La historia de La Piamontesa comenzé en 1953,
cuando Averaldo inauguré en Brinkmann una
pequefa fdbrica de embutidos que, con los
afnos, se consolidaria como la principal industria
de esa localidad del noreste cordobés.

Durante la mayor parte de su historia, La Pia-
montesa fue soélo una empresa industrial. Pero
cinco afios atras, algunos socios de la empre-
sa familiar que cuentan con establecimientos
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agricolas montaron en la zona una granja por-
cina de ciclo completo con 500 reproductoras,
la cual opera con un sistema de alimentacion
liquida, que consiste en el suministro de racio-
nes acuosas, comunmente llamadas “sopas”,
que se logran mezclando las materias primas
con una proporcion de agua.

“La ventaja del sistema de alimentacion liquida
es que permite cosechar los maices con una

Javier Giacosa
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elevada humedad, guardarlos en silobolsas con
ciertos cuidados, y luego pasarlos directamen-
te a la sopa’, explica Javier Giacosa, director de
ambas empresas y gerente de Produccion Pri-
maria de Campo Austral.

Conlaincorporacion de Campo Austral,ademas
de las unidades industriales, La Piamontesa
sumo 8000 reproductoras mas distribuidas
en criaderos localizados en las provincias de
La Rioja, Cérdoba, La Pampa y Buenos Aires.
Pero estos criaderos, algunos de los cuales te-
nian hasta 35 afios de antigliedad y habian sido
disefiados para una paricion media de ocho le-
chones por cerda, se encontraban obsoletos y
estan siendo readecuados.

“El avance de la genética porcina en cuanto a la
cantidad de lechones destetados fue empujan-
do ese numero hasta requerir una superficie de
engorde de la que no disponemos, por lo cual
comenzamos a promover la integracion con
productores que tengan tanto grano propio co-
mo experiencia en la dinamica productiva del
sector”, sefiala Javier.

En la actualidad, alrededor del 15% de los le-
chones generados en los criaderos de Campo
Austral son engordados por productores integra-
dos con la empresa cordobesa. “La asociacion
estratégica con empresarios agropecuarios
nos ha dado muy buenos resultados”, apunta.
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Datos

animales faenados.

En 2021, los 10 principales grupos porcinos argentinos faenaron por cuenta propia 2,18 millones
de cabezas, una cifra que representa el 29,2% del total anual, sequn datos oficiales publicados por
la Direccion de Control Comercial Agropecuario. El sequndo lugar del ranking fue ocupado por la
familia cordobesa Giacosa con 313.200 cabezas, quien se ubico por detras de Paladini con 502.600

En noviembre de 2019 Campo Austral realizo el primer envio argentino de jamon y paleta de carne
porcina enfriada con destino a Ching, luego de que en abril de ese mismo afio se habilitara la
exportacion de tales productos al mercado de la nacion asiatica.

En agosto de 2020 fallecio a los 91 afios Averaldo Giacosa, fundador de La Piamontesa. La empresa
es actualmente dirigida por la segunda generacion de la familia con participacion de la tercera.
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En 2019, la firma Campo Austral fue adquirida por La Piamontesa para
transformarse desde entonces en el sequndo grupo CArnico porcino mas
importante del pais.

“Los estandares para producir capones desti-
nados a la elaboracion de cortes frescos —un
segmento en el que venimos creciendo en los
ultimos dos afios— son diferentes a los reque-
ridos para animales destinados a chacinados”,
afiade.

El empresario proyecta que el consumo esti-
mado de carne porcina en el mercado interno,
gue actualmente se encuentra entornoalos 17
kilos por habitante por afio, tiene posibilidades
de crecer hasta los 30 kilos por habitante por
afo hacia 2030.

“En muchas naciones del mundo la segunda
proteina animal mas consumida es la del cer-
do. En la Argentina, apenas dos décadas atras
era un producto marginal que tenia un costo
relativo elevado por falta de escala. Con el cre-
cimiento de la oferta, la carne porcina se ira
volviendo cada vez mds competitiva que la va-
cuna”’, anticipa Javier.

Mas alla de las oportunidades presentes en el
mercado interno, también existe la posibilidad
eventual de volver a realizar envios importantes
al mercado internacional —tal como ocurrié has-
ta mediados del afio pasado—, algo que por el
momento no resulta factible por la elevada pre-
sion impositiva y las distorsiones cambiarias.
“La gran oportunidad para el sector viene de la
mano del crecimiento del consumo de carne
fresca. De este modo, podemos agregar mu-
cho valor a la produccion argentina de granos”,
concluye. B4
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Pautas para potenciar

a la cebada

Resultados de ensayos realizados en la regiéon Norte de Buenos Aires.

En los ultimos afios se consolidd el mercado de
cebada forrajera, que funciona como una suer-
te de seguro para aquellas situaciones en las
cuales el producto obtenido no cumple con los
requisitos solicitados por la industria maltera.
Adicionalmente, el mercado de cebada cervece-
ra se abrio para incorporar nueva genética para
el malteado.

Tales cambios permitieron al cultivo ser con-
siderado una opcién dentro de los cultivos de
invierno y para la intensificacion de la rotacion
agricola. Aparecieron asi en el mercado alterna-
tivas a la variedad mas difundida (MP Andreia)
con incrementos de rendimiento y sostenidos
parametros de calidad.

En ese marco, los grupos CREA de la region
Norte de Buenos Aires consideraron de interés
evaluar nuevas variedades de alto potencial de
rendimiento y buena calidad comercial en in-
teraccion con modelos de nitrégeno. Asi, en
el ciclo 2021/22 se analizaron tres variedades
de ciclo similar (con Andreia como testigo) en
cuatro ensayos que exploraron distintas sub-
zonas de la region bajo dos modelos de oferta
de nitrogeno (150-160 y 175-185 kg/ha). Alli se
analizaron ciclo, subetapas, sanidad, rendimien-
to y componentes, y calidad.

La variedad Montoya presento, respecto del tes-
tigo, un aumento del ciclo total de una semana,
lo que se tradujo en cuatro dias a cosecha, con
lo cual también deberia ajustarse la fecha de
siembra. Respecto a sanidad, tanto Montoya
como Charles presentaron mejor comporta-
miento. En cuanto al rendimiento, las nuevas
variedades evaluadas lo incrementaron en los
ambientes de alta productividad, con rinde simi-
lar al testigo en ambientes menos productivos,

aunque presentaron una disminucion del calibre
y la proteina. El modelo de nitrogeno aumento el
rendimiento en 200 kg/ha y la proteina en me-
dio punto (en interaccion con el sitio). Durante
la campafia no se registraron diferencias en
vuelco entre diferentes esquemas de fertiliza-
cion. Respecto a la comparacion con trigo, las
nuevas variedades de cebada superaron en ren-
dimiento al “testigo’ -Baguette 620- en todos los
sitios y manejos de nitrégeno comparados.

Contexto

La presencia de plantas de malteado de cebada
cervecera en las localidades de Zarate, Arroyo
Secoy Punta Alvear permiten a las empresas de
la region Norte de Buenos Aires reducir el cos-
to de los fletes y mejorar el perfil comercial del
cultivo.

En ese marco, los productores de la zona bus-
can asegurar los parametros de calidad para
cumplir con los requisitos de cebada cervecera,
eligiendo genética con alto potencial de ren-
dimiento y una elevada estabilidad de calibre.
Uno de los componentes de manejo mas im-
portantes en busca de la calidad industrial es la
genética, que ha mejorado mucho en los ultimos
afios; sin embargo, es la industria quien define
fuertemente la genética utilizada por los pro-
ductores. Al respecto, nos encontramos con la
posibilidad de reemplazar la variedad dominan-
te (en este caso MP Andreia, antes MP Scarlett
y Quilmes Pampa) con la aparicién de cultivares
gue mejoran el rendimiento sosteniendo la ca-
lidad solicitada por la malteria. Es por eso que
(luego de experimentar durante cuatro campa-
fias) la region CREA Norte Buenos Aires retomé
la linea de evaluacion de variedades de cebada
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cervecera con el objetivo de ampliar la oferta
genética que se puede producir y comercializar,
con énfasis en aquellas variedades que cumplen
de manera consistente con los requerimientos
de la industria bajo dos modelos de nitrégeno to-
tal ofertado.

Ensayos

Se establecieron ensayos simples en franjas a
campo en lotes comerciales ubicados en las
distintas subzonas de la regién, manejados con
la tecnologia convencional utilizada por el pro-
ductor. En tres establecimientos los ensayos
comparativos de variedades fueron conducidos
en franjas (de 400 metros de largo y aproxima-
damente 5-8 metros de ancho), incorporando
tres variedades de cebada.

Los ensayos se establecieron sobre unidades
ambientales con potencial de rendimiento re-
presentativas para los distintos ambientes de
la region en areas homogéneas del potrero a la
par de los ensayos comparativos de rendimien-
to (ECR) de variedades de trigo. La siembra se

realizé entre el 20 de mayo y el 5 de junio, junto
con los ciclos largos del ECR de trigo.

Se realizé un correcto control de malezas y a la
siembra todas las variedades fueron fertilizadas
con 120 kg/ha de fosfato monoamonico (mas
voleo de fosforo en presiembra). La fertilizacion
nitrogenada se realizé sobre la base de los re-
sultados de muestras de suelo en los primeros
60 centimetros del perfil hasta completar a vo-
leo una oferta total segun ambiente productivo
de 150 a 160 kilogramos de nitrégeno disponi-
ble por hectérea. Luego, en primer nudo (Z3.1)
y a voleo cruzando las parcelas se agregaron
55 kg/ha de urea a mitad del ensayo. De esta
manera, todas las variedades fueron evaluadas
con dos niveles de fertilizacion nitrogenada. Un
cuarto sitio se incorpor¢ al anélisis en la locali-
dad de Bragado cruzando dos ambientes (loma
y bajo) con un mismo modelo de nitrégeno (en
ese caso, no se evaluo el agregado de 55 kg/ha
urea; ver cuadro 1).

El manejo sanitario comenzé con carboxamida
en semilla (semilla curada de origen con Sisti-

Cuadro 1. Campo, localidad de referencia, serie de suelo, fertilizacion fosforada, nitrogenada (modelo base kg N/Ha suelo0-60cm +
fert) fecha siembra y emergencia y fungicidas utilizados

El Algarrobo | SanPedro |  Amecifes ercs 300 Yeso+125 MAP “":i":';':;: 2 150 6/6(22/6) | Miravis triple + Miravis triple (500-200)
La Lucila Urquiza 125 MaP U"e“n': ::;:':;23 de 160 2/6 (14/6) 800 cc Allegro + 1.2 | Orquesta U
LosMontes |  Alberdi Sta Isabal 200 SPS+110 MAP Liea 5::;";;;‘“ 2= 160 20/5(9/6) | 400 e AzoxiPro + 500 ¢ Elatusce
San José Bragado |Saforcada-Bragado| 200 SPS+100 SPT-100 MAP U":xﬁ’a':' ) 150-160 20/5 (3/6) 700 c¢ Cripton X pro

Yeso Agricola Malargii

g

sulfatoldelc

Fertilizantes Minerales

Consulte por correcciones de suelos sddicos con yeso agricola
0

Yeso Agricola: Azufre + Calcio
Dolomita: Magnesio + Calcio
Caliza: Calcio

Consulte por:

ZEOLITA - PIEDRA POMEZ
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va). Luego, las franjas fueron cruzadas con un
fungicida foliar (estrobirulinas + triazol) a do-
sis de marbete en encafiazén (Z3.3) dejando
20 metros de cabecera sin aplicar fungicida.
En el estado de floracion (Z6.5), las franjas de
variedades fueron cruzadas con una mezcla
que incorpord carboxamida a dosis de mar-
bete, dejando los 20 metros de cabecera sin
aplicar fungicida para caracterizar el perfil sa-
nitario de los cultivares, el cual fue definido a
través de la lectura de enfermedades foliares
sobre hojas expandidas y no senescentes por
via natural, realizadas durante dos estados de
desarrollo de los cultivos. La primera lectura
fue realizada en el estado de desarrollo Zadoks
3.9 (hoja bandera) sobre las hojas -1,-2,-3 y -4.
La segunda lectura fue realizada alrededor de
Zadoks 7.1 (principios de grano lechoso) sobre
las hojas, -1, -2 y -3. Para definir dicho perfil sa-
nitario fueron determinados los parametros de
incidencia y severidad de las enfermedades fo-
liares presentes.

La cosecha de las franjas a campo fue realiza-
da con magquinaria propia del campo y pesada

en monotolvas con balanza. Luego, se tomd
una muestra de grano de cada variedad para
estimar los componentes del rendimiento, co-
rregir los datos a humedad comercial (12,5 %) y
analizar calibre (Pfeuffer Zaranda laboratorio) y
proteina (Foss Infratec 1241).

Las variedades Andreia y Charles mostraron
ciclos similares con subetapas equivalentes,
mientras que Montoya presentd subetapas mas
largas para generar un ciclo total de 7 dias mas.
Sin embargo, la etapa importante para definir ca-
libre (floracion -madurez fisioldgica) fue similar
entre variedades. A madurez fisioldgica y de co-
secha, las diferencias se redujeron a 5y 4 dias,
respectivamente. Datos propios de la region
CREA Norte de Buenos Aires indican una pérdida
de rendimiento de 30 kg/ha de soja de segunda
por cada dia de atraso de la siembra, dato que
también debe ser considerado (cuadro 2). No
se registraron dafios importantes por helada en
pasto, vuelco ni quiebre de cafia (lo que impidid
identificar posibles diferencias varietales).

Los niveles iniciales de enfermedades folia-
res fueron bajos en el estado de hoja bandera,

Cuadro 2. Duracion en dias calendario de las etapas de emergencia -1° nudo; 1° nudo-floracion;
floracién-madurez fisiolégica y ciclo total bajo las condiciones de la campafia 2021/22 para las
tres variedades evaluadas, fecha madurez fisiolégica y de cosecha, helada en pasto en una escala
cuantitativa de 1a 10 (1 es 10% de dafio sobre biomasa y 10 es dafio total), vuelco en porcentaje
parcela y quiebre cafia a cosecha en porcentaje como promedio de los cuatro sitios

Duracion (dias)
Variedad E-1°N 1°N Floracion- | Total Madurez  Madurez Helada pasto| Vuelco | Quiebre
Floracién madurez fisiclégica a (%) (%)
fisiolonica a
Andreia 54 50 35 138 111 16/11 1.7 1,0 0
Mantoya 57 53 36 145 6/11 20i11 1.2 0,0 0
Charles 54 1] 36 139 1711 1611 12 20 [1]
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aumentando hacia la floracion. Se destacaron
mancha en red (Drechslera teres) en Andreia y
la tipo spot (Drechslera teres maculata) en Char-
les. Sin embrago, la suma de ambas indica una
mejora en términos de sanidad de las varieda-
des nuevas en los experimentos. Montoya, que
presentod el mejor perfil sanitario frente a estas
dos afecciones, también mostré sintomas de
mancha borrosa (Bipolaris sorokiniana).

Las variedades alternativas a la sembrada ma-
sivamente en la zona presentaron aumentos de
rendimiento (en interaccién con el sitio p=0.00
y sin interaccion con nitrégeno p=0.69), aunque
con una reduccidon mas que proporcional en tér-
minos de proteina y calibre. Sin embargo, sélo
en un ambiente se mantuvieron por debajo del
estandar comercial cervecero, proteina en San
Pedro con 150 kg/ha de nitrégeno, y calibre en el
ambiente de loma de Bragado (cuadros 3,4y 5).
Al analizar los componentes de rendimiento,
se observd que tanto Montoya como Charles
aumentaron la cantidad de los granos cose-
chados, pero en el primer caso con menor peso
de grano.

Respecto al modelo de nitrdgeno evaluado en
tres sitios, el rendimiento (mas los granos fija-
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dos de mismo peso) se incrementé en 200 kg/
ha, en interaccion con el sitio (p=0.03) y no con
la variedad. No generé cambios en el calibre,
pero incrementd la proteina en medio punto,
aungue en interaccién con el sitio (p=0.00).

En rendimientos medios no se observé el aporte
de las variedades de cebada alternativas al tes-
tigo MP Andreia, mientras que, en ambientes de
alto rendimiento, si se registraron importantes
aportes en los ensayos realizados en 2021/22.
Respecto al rendimiento del trigo “testigo’, Ba-
guette 620, se observaron aumentos por parte
de las nuevas variedades de cebada en todos
los sitios y manejos de nitrégeno. B4

Matias Ermacora

German Rossomanno y Leonardo Lopez

Durante el ciclo 2021/22 los grupos CREA de la region Norte de Buenos Alres evaluaron nuevas variedades de
alto potencial de rendimiento y buena calidad comercial en interaccion con dos modelos de nitrégeno.
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Cuadro 3. Rendimiento diferenciado por sitio y manejo de nitrégeno (ambiente en Bragado) para las variedades evaluadas (Sinfo-
nia en un solo sitio). Rendimiento promedio, significancia (0,05), rendimiento indice y coeficiente de variacion

~—__ Sitio | El Algamobo (San Pedro) La Lucila (Pergamino) San Jose (Bragado) Promedio sitios-nitrogeno

Variedad ——_ | 150N 175N 160 N 185N 160N 185N | Loma (150 N) | Bajo (160 N) | Prom.|  Sig Rend. Y
indice (%)

Charles 5306 6089 7121 7635 7725 7731 4449 7131 a 17.3
Montoya 5701 5856 7101 7471 7698 7906 4374 6827 |6617| b | 100 |
Andreia 5890 6066 6604 6948 7641 7663 4598 6913 b
Sinfonia 1 1 1 i 8009 7945 i i

romedio 5832 6004 6942 7351 7768 7811 4473 6957 6627 | .(92) 100 17,0

Cuadro 4. Calibre >2,5 mm diferenciado por sitio y manejo de nitrégeno (ambiente en Bragado) para las variedades evaluadas
(Sinfonia en un solo sitio). Calibre promedio, significancia (0,05), calibre indice y coeficiente de variacion

== o 1%@%} La Lucila (Pergaminc) San Jose (Bragado) Promedio sitio-Nitrégeno

Variedad | 150N 175N 160N 185N Loma (150 N) | Bajo (160 N) | Prom.| Sig. | Calibre Ind.| CV
%
Andreia 94,1 95,5 973 93,3 91,1 90,0 93,3 94,6
Montoya 93,5 94,0 930 | 91,5 90,3 879 84,0 90,5 99
Charles 939 930 a00 | 92,0 89,1 86,2 84,3 293 37 |
Sinfonia i I /78| fif 896 89,5 [l M
J 91 l 100 J 33

Promedio a4 a4 93 | [:7] 50 88 a7 L] 1)

L-a i~

Cuadro 5. Proteina base seca diferenciada por sitio y manejo de nitrégeno (ambiente en Bragado) para las variedades evaluadas
(Sinfonia en un solo sitio). Proteina promedio, significancia (0.05), proteina indice y coeficiente de variacién.

“““H_M_N:S‘Hio _Hwo San Pedro) ) ) San Jose (Bragada) Prom Sitio-Nitrogeno
Variedad "“‘“-.H 150 N 175N 160 N 185N 160N 185N Loma (150 N) | Bajo (160 N)
Andreis. 102 102 W07 |11 09 | s | 108 [ 110
Charles 50 96 53| 10,5 10,6 11,1 98 10,1
Montoya 91 9.3 9.6 104 10,3 10,5 10,0 9.7
Sinfonia 1 I " fif 10,0 108 I [
Promedic 54 6,7 8,7 10,7 16,5 10,8 16,2 10,3
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para eleg ,

Durante la campafia 2021/22 las variedades mds destacadas en términos de rendimiento fueron
DM Catalpa y BuckSY109, seguidas por un grupo conformado por Illinois Tordo y Tero, DM Alerce,
DM Pehuén y Baguette 620.

Asilo indica el Ultimo informe de resultados de los ensayos comparativos de rendimiento y calidad
comercial de cultivares de trigo realizado por los CREA de la zona Norte de Buenos Aires, coordina-
dos por Matias Ermacora con la colaboracion de German Rossomano y Leonardo Lopez.
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Corregido a rendimiento comercial (bonifica-
cion/rebajas), la variedad que mas se destacod
fue DM Catalpa, seguida de un grupo forma-
do por DM Alerce, lllinois Tordo y Tero y Buck
SY109 (cuadros 1y 2).

En el promedio de las Ultimas dos campafias,
las variedades que se destacaron en rendimien-
to fueron Baguette 620 y DM Alerce, siempre
por sobre la productividad media del ambiente
en todo el rango explorado en los ensayos.

Fertilizacion

Los cultivos fueron fertilizados en la linea con
una fuente fosforada. La fertilizacion nitroge-
nada se realizé sobre la base de resultados de
muestras de suelo (primeros 60 centimetros
del perfil) hasta completar una oferta total de
160+10 kg/ha de nitrégeno disponible a voleo
en siembra/macollaje. Luego, en el estado de
primer nudo (Z3.1), a voleo y cruzando las par-
celas se agregaron 55 kg/ha de urea a la mitad

del ensayo para llevar el modelo a 185410 kg/
ha de nitrégeno total. De esa manera, todas las
variedades fueron evaluadas bajo dos manejos
de fertilizacion nitrogenada.

Los modelos de nitrdgeno mostraron diferencias
en los indices de vegetacion (NDVIy GNDVI) des-
de el estado de floracién hacia adelante en las
localidades de San Pedro y Pergamino, y hacia
final de llenado en las de Alberdi y Alberti. En
estados vegetativos previos a floracion no se de-
tectaron diferencias. Las mediciones de clorofila
en hoja marcaron diferencias importantes tam-
bién a partir de la floracién de los cultivos en las
localidades de San Pedro y Pergamino, y meno-
res diferencias en Alberdi y Alberti. Tal como se
observo en campafas anteriores, la transmitan-
cia fue mas sensible que la reflectancia medida
a la floracion de los cultivos para detectar dife-
rencias entre los modelos de nitrégeno evaluado.
También se observaron respuestas signifi-
cativas entre los modelos de nitrégeno total
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Cuadro 1. Rendimiento absoluto para el grupo de variedades evaluadas diferenciado entre sitios y manejo de nitrégeno,
rinde promedio, indice y coeficiente variacién

Sitio |El Algarrobo (SPedro) La Lucila (Perg) | LosMontes(Alb) | La Pontezuela (Alti)| Prom Sitio-Nitrogeno
Variedad 150N | 175N | 160N | 185N | 165N | 190N | 185N | 210N | Prom |Sig| Reolnd |CV%

DM Catalpa 5047 5344 7038 7420 7809 7900 5677 5839 a 16.6
Buck SY 109 4002 5272 7007 7416 7738 917 5811 5788 a 17.0

llinois Tordo 5070 5270 6819 T35 7730 7818 5637 5648 | 6391 | b | 14 |16.3

llinois Tero 5047 5393 6805 7208 7386 7601 5658 5781 6360 |bc| 18
DM Alerce 4932 5240 6781 722 2 7767 5582 5624 | 6359 [bc| 103 |16.9

DM Pehuen 4966 5360 6759 6903 7421 7644 5692 5196 | 6317 |cd| 103

Baguette 620 | 5149 | 5508 | 6820 | 7197 | 7415 | 7642 | 5360 | 5320 ed| 102 [158
Klein Favoritoll] 4700 | 4961 | 6516 | 6887 | 7007 | 7130 | 5341 | 5486 e| 97

Buck Colihue | 4705 | 4916 | 633 | 6564 | 7030 | 7267 | 5068 | 5413 of | o7

LG Moro 4452 | 4500 | 6385 | 6600 | 7301 | 7382 | 5302 | 5393 ef | 96
Baguette 550 | 4558 | 4793 | 6447 | 6804 | 7157 | 7333 | 5043 | 5197 f e
RagtQuiko | 4762 | 4893 | 6309 | 6806 | 7244 | 7395 | 4999 | 5012 F| 96 178
Klein Valor 4326 4562 6170 6423 6805 6970 4782 4797

Promedio 4823 | 5085 | 6631 | 6937 | 7367 | 7518 | 5396 | 5469 | 6153 L(58) 100 |16.5

Cuadro 2. Rendimiento comercial ajustado por rebajas y bonificacién segun estdndar de comercializacién de trigo pan para
el grupo de variedades evaluadas diferenciado entre sitios y manejo de nitrégeno, rinde promedio, indice y coeficiente variacién

Sitio EMganmb{SPadmi La Lucila (Perg) S(AIb) | LaPontezuela (Alti)| Prom Sitio-Nitrogeno
Variedad 150N | 175N | 160N | 185N 185N | 210N | Prom |Sig| Rtolnd | CV%]
DM Catalpa 479 5157 | 6897 | 731 5530 | 5792 a 17.3
DM Alerce 4804 504 | 6645 | 7207 5582 | 5669 b 17.0
llinois Tordo 4938 533 | 6594 | 7120 5547 | 5592 b 16.2
Buck SY109 | 4617 | 5056 | 6573 | 7245 5694 | 5672 | 6243 | b | 101 |17.2
linois Tero 4774 552 | 6764 | 7179 5567 | 5700 | 6226 | b | 101
DM Pehuen 4658 5140 6394 6793 5578 5103 | 6109 |c | 99
Baguette 620 | 4892 5316 6581 7154 5140 5134 | 609 |c| 99 [165
Buck Colihue | 4620 4886 | 6280 | 6%4 | 6%0 | 7311 547 | 5445 | 5914 |d| %6
LG Moro 4399 46572 | 6321 6614 | 7199 | 7396 | 529 | 5382 | 5893 |d| %

Klein Favorito llf 4565 | 4847 | 6269 | 6687 | 6846 | 7059 | 524 | 5409 | 5864 |de| %
Baguette 550 | 4467 | 4717 | 6280 | 6872 | 7086 | 7319 | 4%2 | 5166 | 5861 |de| 95

Ragt Quiriko 4581 4751 6309 | 6751 7034 | 726 | 4910 | 4942 e

Klein Valor 4263 4544 | 6281 6589 | 6778 | 7026 | 4839 | 4874 f

Promedio 4645 4959 6476 6934 74 7429 5316 5422 | oodd (73 M | i
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ofertado en interaccion con el sitio, pero sin in-
teraccion con la variedad. Dichas diferencias
se explican por cambios en nimero de granos
cosechados sin caidas en el peso promedio de
granos. Las respuestas en rendimiento absolu-
to por ambiente fueron de 262, 306, 151,y 73
kg/ha en El Algarrobo (San Pedro), Los Montes
(Alberdi), La Lucila (Pergamino) y La Pontezuela
(Alberti), respectivamente. Corregidos a hume-
dad comercial, las diferencias aumentan a 314,
458,282y 106 kg/ha en los mismos sitios.

Calidad comercial

Los valores de proteina y gluten estuvieron
asociados principalmente a la genética (49%),
dato consistente con lo registrado en campa-
flas anteriores, pero con menor importancia de
la variable localidad y mayor peso de la variable
nitrégeno respecto de ensayos realizados con
anterioridad.

En 2021/22 el cultivar Klein Valor se destaco
claramente en proteina y gluten, seguido por
Buck Colihue y LG Moro. En el modelo 160 kg/

(C]
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ha de N (mas cercano al empleado en lotes de
produccién de la region) estas fueron las Unicas
variedades que alcanzaron o superaron el 10,5%
de proteina.

Las variedades con menores valores de protei-
na y gluten fueron DM Pehuén, Buck SY109 y
Baguette 620. Este grupo no alcanzo el 10% de
proteina bajo el modelo de 185 de kg/ha de N.
En peso hectolitrico se destacaron Buck Coli-
hue, LG Moro y Klein Favorito Il. Sin estar por
debajo del limite de tolerancia establecido en
las normas de calidad comercial, las variedades
Baguette 620 y DM Catalpa presentaron los va-
lores promedio mds bajos de PH (cuadro 3).

Si se suman datos de campafias anteriores y
su efecto, la mitad de la variabilidad de los re-
sultados en proteina se explica sélo por la
componente genética. El sitio y la campafa
que definen el “ambiente”, explican un 12% (con
interaccion 30%). El manejo del modelo de nitré-
geno alcanzo a explicar un 9% de la variabilidad
de los resultados de proteina en grano.

No se observa relacién entre la variable nitrége-
no disponible por tonelada y el nivel de proteina
logrado, incluso al despejar el efecto varietal.
Sin embargo, se observan diferencias probabi-
listicas. Datos de campafias anteriores revelan
que si se eligen variedades de destacada cali-
dad comercial, como es el caso de Klein Rayo y
Klein Valor, es posible asegurar un valor de 11%
de proteina en un 80% de los casos, mas alla
del rendimiento y el modelo de nitrégeno ofer-
tado (dentro del rango de 140 a 210 kg/ha de
N total). Por el contrario, con variedades de al-
to potencial de rinde, pero inestables en calidad
comercial, como es el caso de DM Algarrobo y
Baguette 620, el 90% de los casos se encontra-
ron por debajo del 11% proteina. En tanto, el set
de variedades del grupo de calidad 2, mas equi-
librada (como DM Ceibo y Alerce), repartié en
55% los datos por debajo y 45% por encima del
valor que rige la norma de calidad comercial de
trigo pan; este grupo presento un requerimiento
de 35 kg/tonelada de N para reducir la probabili-
dad de quedar por debajo de 11% proteina.

Sanidad

Histéricamente, por su frecuencia de apari-
cion, niveles de incidencia, severidad y progreso
durante la definicion del rendimiento, roya ana-
ranjada o de la hoja y mancha amarilla eran
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las enfermedades mas importantes en la zona
norte de Buenos Aires. Sin embargo, por sexta
campafia consecutiva, roya amarilla o estriada
fue la enfermedad foliar mds importante al ana-
lizar el set de variedades susceptibles. Esto la
define como la enfermedad mas importante pa-
ra el cultivo de trigo.

En el ciclo 2021/22, roya amarilla (P striiformis)
aparecio¢ durante el periodo comprendido en-
tre fin de la etapa de encafiazén (Z3.3) y hoja
bandera (Z3.9), segun subzonas y variedades
susceptibles. El progreso de la enfermedad has-
ta la floracion de los cultivos fue importante en
todas las subzonas, pero solo en materiales
susceptibles, generando mas del doble del dafio
(severidad) por punto de incremento de inciden-
cia comparado con roya anaranjada. Los niveles
medidos de la enfermedad estuvieron por deba-
jo del promedio de las ultimas seis campafias.
Después del cuajado de granos se observo un
freno importante en el avance de esta enfer-
medad (coincidente con campafias anteriores).
Una base genética comun sobre un amplio gru-
po de variedades muy difundidas en todas las
zonas trigueras con marcada susceptibilidad

a esta enfermedad complejiza el manejo sa-
nitario. La proliferacion de razas virulentas en
estas variedades define un panorama complejo,
teniendo en cuenta que se suma a las enferme-
dades foliares histéricas en la zona, como son
roya anaranjaday mancha amarilla. Consideran-
do un valor orientativo de umbral de aplicacién
entre 5y 10% de incidencia de la enfermedad,
define una gran ventana de aplicacién en ma-
teriales susceptibles que, segun caracteristicas
de cada campafia, va desde primer nudo has-
ta promedios de espigazon, con un momento
fenologico promedio en las Ultimas seis campa-
fias en mitad de encafiazén (Z3.3).

Roya amarilla se hizo presente practicamente
después de hoja bandera, con excepcion de dos
materiales: DM Alerce y Klein Valor. La variedad
mas afectada fue DM Alerce, a la que se suma-
ron hacia la floracion de los cultivos —aunque
con menos presion— IS Tordo, Valor y Baguet-
te 550. En este caso, las variedades que mas
se destacaron en sanidad fueron Buck SY 109
y Ragt Quiriko. Presentaron trazas: DM Catalpa,
DM Pehuén, Klein Favorito Il, IS Tero, LG Moro y
Baguette 620.

Cuadro 3. Parametros de calidad comercial para las variedades y modelos de nitrégeno como promedio de las localidades

Se presenta el valor de probabilidad. DMS al 5%.

Modelo N1 (160+10 kg/ha) Modelo N2 (185:10 kg/ha)
Variedad Proteina% Gluten Hum% Peso Hect |Proteina% Gluten Hum% Peso Hect
Klein Valor H1 234 271a | 786abc | 116a 283a 79.2 abc
Buck Colihue 105b 245b 799a 11.1:b 269ab | 80.7a
LG Moro 105b 245b 795ab | 11.0b 26.7 ab 799 ab
DM Alerce 10.2 be 244 bc 78.6abc | 10.7 bc 25.7 bed 79.0 be
Baguette 550 10.2 be 23.9 bed 78.1 cd 10.8 bc 25.8 bed 78.7 cd
Ragt Quiriko 10.1 bed 23.5bcd 789abc | 10.7 cd 25.1 cde 79.3 abc
Klein Favorito ll| 9.6 ef 222 de 78.9abc | 10.4 cef 24.8 def 80.5ab
IS Tero 9.8 cde 226 cd 78.0cd | 10.3 def 24 .3 efg 78.6 cd
IS Tordo 9.7 de 22.3 de 78.0cd | 10.3 def 24 .3 efg 789¢c
DM Catalpa 9.7 de 22.4 de 10.2 efg 23.9 fgh

DM Pehuen

Buck SY 190

Baguette 620

Probabilidad 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
DMS(5%) 0.45 1.3 1.4 0.4 1.5
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Con respecto a roya de la hoja (P recondita), fue
una campafa similar a la anterior, en la que la
enfermedad practicamente no se hizo presente,
incluso en materiales susceptibles. Junto con
el ciclo 2020/21, la campafia pasada fue la que
registro la mas baja presion de las Ultimas 15
evaluadas.

En cuanto a mancha amarilla (D. tritici repentis),
los cultivos comenzaron el periodo con niveles
inferiores al promedio de la enfermedad. Hacia
la floracion esta alcanzé una tasa de progreso
similar al promedio histérico. Como promedio
de las ultimas 15 campafias, el periodo evalua-
do comienza con 24% incidencia de mancha y
hacia final del periodo alcanza un valor medio
de 39% de incidencia de mancha amarilla. En la
campafia 2021/22 el periodo comenzo con una
incidencia promedio del 16% para alcanzar ha-
cia el final del periodo evaluado un valor de 33%.
En mancha amarilla los niveles medidos en ho-
ja bandera fueron medios a bajos, aumentando
de manera significativa hacia la floracion de los

Descubri los nuevos
beneficios exclusivos
para socios CREA

cultivos especialmente en cinco materiales: DM
Pehuén, IS Tordo, K Favorito II, IS Tero y Buck SY
109, seguidos por Klein Valor, DM Catalpa, DM
Alerce y LG Moro. Se destacaron por su buena
sanidad a mancha amarilla Ragt Quiriko, Buck
Colihue, Baguette 550 y Baguette 620.

La 2021/22 fue una campafia con muy baja
presencia de roya del tallo. Las Unicas varieda-
des que presentaron sintomas fueron LG Moro
y Buck Colihue, pero con niveles de severidad
muy bajos y practicamente no hubo inciden-
cia de fusarium de espiga. Respecto a helada
en pasto, el drea afectada fue muy baja esta
campafia; las mas perjudicadas fueron LG Mo-
ro, Klein Favorito Il e IS Tordo. Esta campafia se
destaco por los niveles del virus del mosaico es-
triado (WSMV), donde se observaron marcadas
diferencias varietales: las mas afectadas fueron
Ragt Quiriko, Klein Favorito Iy B SY 109. B4

El presente informe puede verse completo en
crea.org.ar
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Andrés Bonadeo



A mediados de la década pasada, la familia
Bonadeo, dedicada a la produccion agricola, le-
chera y ganadera de ciclo completo en el sur
de Codrdoba, adquirié un establecimiento en el
departamento de La Paz, Catamarca, con el pro-
poésito de desarrollar desde cero un sistema de
cria y recria bovina.

El establecimiento catamarquefio, que dispo-
ne de suelos que tienen una gran provision de

fésforo, cuenta con 8400 hectareas, de las cua-
les 5700 se implementaron en produccion con
pasturas de Gatton panic, Buffel texas, biloela y
molopo.

El promedio de precipitaciones en la zona es de
580 milimetros anuales, con lluvias concentra-
das en el periodo estival. “Las precipitaciones
son muy dispares; cuando llueve se produce
una explosion de pasto, pero cuando no llueve
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estamos en problemas’, explicd Andrés Bona-
deo, integrante de los grupos CREA La Cesira
Tambero (Centro) y Semidrido Norte (Chaco
Santiaguefio), durante una jornada en formato
virtual ("Aprender de la sequia”) organizada por
las regiones Semiarida, Chaco Santiaguefio y
Patagonia.

En el ciclo 2012/13, después de varios afios de
esfuerzo, llegaron a tener un rodeo de cria de
mas de 1300 vacas con un porcentaje de des-
tete base del 85%. Pero en esa campafia llegd
también la primera sequia, por lo que, ademas
de implementar destete precoz e hiperprecoz,
decidieron retirar a todas las terneras y terne-

Grafico 1. Evolucion productiva en vientres en servicio y porcentaje de destete e impacto de la

sequia en los periodos 2012/13, 2016/17 y 2018/19
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ros del campo para liberar carga. El costo de
esa decision fue que demoraron tres campafias
enteras para recuperar el stock de vientres pre-
sente con anterioridad a la seca.

En 2016/17 llegd el segundo golpe climatico. En
el ambito del CREA Semiarido Norte se evalua-
ron —en funcion de la experiencia acumulada en
el primer episodio— diferentes alternativas posi-
bles para enfrentar el problema.

“En esa situacion, la decisiéon tomada fue ce-
pillar el rodeo para quitar de él los ejemplares
menos productivos y asi priorizar los vientres
mas jovenes, lo que nos permitio, con un ser-
vicio mas temprano, recuperar rapidamente la
carga de vientres una vez que se estabilizo la
situacion climatica’, comento Diego.

“Las categorias mas jovenes -las vaquillonas de
uno o dos afios-, representan la mejor genética
presente en el campo, la cual estd adaptada a la
regiény es, por lo tanto, el capital méas valioso de la
empresa, ademas de ser el mas eficiente, porque
CoNsUMe Menos recursos que una vaca’, afiadio.

En el ciclo 2018/19 se presentd nuevamente
una situacion de restriccion hidrica muy impor-
tante. Incluso luego de liberar buena parte de la
carga animal, los vientres jovenes que queda-
ron seguian sin contar con recursos forrajeros
suficientes, por lo cual fueron derivados a otro
establecimiento en el marco de un contrato de
pastaje.

En ese momento, junto al entonces asesor del
grupo CREA, Diego Figueroa Garzén (actual
coordinador de la regién Chaco Santiaguefio),
crearon un “protocolo’ con acciones orientadas
a mitigar los efectos perniciosos de la sequia,
entre los cuales se incluyen criterios de lim-
pieza del campo, disefio de carga, categorias
por vender, semdforos de estado corporal y al-
ternativas de manejo, entre otros factores (ver
pdgina 64).

“El protocolo nos recuerda siempre que en algun
momento puede llegar otra sequia. Nos ayuda,
por lo tanto, a mantenernos alerta en cuanto al
modo en que debemos actuar, con anticipacion

Bonadeo en un lote arbustizado con una produccion inicial de 60 raciones por hectarea en afios de precipitaciones medias
(400-500 mm). Afios después, el mismo lote con el renoval controlado y una produccion de 250 raciones en afos normales

v 80 a 120 en periodos secos.
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suficiente, cuando se presente el evento climati-
co’, sefiald Diego.

Pero la cuestion es que, en el término de una
década, la produccion de carne por hectarea no
habia podido crecer porque las crisis climaticas
barrian con los progresos realizados de manera
recurrente. “Entonces decidimos solucionar el
problema de manera estructural, y no aumen-
tar la carga hasta no limpiar completamente el
campo, ademas de emplear los recursos pro-
venientes de la venta de vientres durante los

periodos de seca para realizar obras de infraes-
tructura”, apunto (gréfico 2).

Asi fue como en el ciclo 2019/20 calibraron un
mapa de clasificacion automético (un algorit-
mo sobre la base de imagenes satelitales de
Sentinel-2 y Landsat-8 procesado en R desarro-
llado por la consultora GANAR) para determinar
la situacion presente en cada ambiente durante
la Ultima estacion de crecimiento. “Eso nos per-
mitid visualizar que sdlo teniamos un 13% del
area de pasturas en situacion optima. Entonces

Gréfico 2. Evolucion de la produccién/ha de carne, ganancia promedio diaria y carga animal
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Grafico 3. Mapa de clasificacion de cobertura
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nos propusimos llevar esa proporcion al 100%
y no aumentar la carga hasta lograr ese objeti-
vo', remarcé el empresario cordobés (grafico 3).
Una vez determinada la oferta potencial de pas-
to, el siguiente paso fue evaluar la eficiencia
probable de cosecha, factor que depende tanto
de la presencia relativa de renovales como de la
distribucion de las fuentes de agua.

La superposicion de ambas capas de datos per-
mitid modelizar la capacidad productiva en un
mapa para determinar la capacidad de los di-
ferentes ambientes, de manera tal de conocer
el potencial presente en cada uno de ellos y
mejorar aquellos que se encontraban subapro-
vechados.

“Los criterios de eficiencia en la produccion de
pasturas deben ser equivalente a los presentes
en la produccion agricola, con el uso de espe-

Las herramientas
empresariales CREA te
‘ayudan con la gestic’m

cies, por supuesto, que estén adaptadas a cada
zona en particular’, afiadio Diego.

A continuacion, se presenta un modelo de pro-
tocolo que sintetiza una serie de estrategias
para enfrentar la sequia en el Chaco Semidrido.
“El presente documento no debe ser entendido
Ccomo una receta, sino como un plan de accion
especifico para un caso particular’, comenta
Diego Figueroa Garzon, coordinador de la re-
gion CREA Chaco Santiaguefio y docente de
la Catedra de Forrajes y Produccion Bovina de
la Universidad Catdlica de Coérdoba. “Todas las
regiones y empresas son distintos y exigen
respuestas acordes a las circunstancias particu-
lares de cada caso. Ademas, es importar redactar
una guia y actualizarla de manera regular para
dejar constancia de los aprendizajes logrados en
los momentos criticos”, concluyo. B4

S Herramientas §
| : ‘lempresariales

indice de
precios
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Estrategias para enfrentar la sequia
Herramientas preventivas

1) Pasturas bien implantadas y limpias. Cuando el agua sobra, alcanza para los érboles, los arbustos v las pasturas. Pero
en situaciones de escacez, las lefiosas y semilefiosas son mucho mas eficientes para competir por el agua.

2) Pasturas adaptadas.

a. La produccioén de materia seca de las pasturas con distintas precipitaciones.

b. La produccion de materia seca con distinta distribucién de lluvias

c. La capacidad de la pastura para resistir el sobrepastoreo, la sequia y volver a producir aceptablemente en los afios
posteriores.

3) Campos bien “armados”.
a. Calidad y distribucion de agua. Tamarfio de los potreros. Distribucion de pasturas.
b. Estructura adecuada para suplementaciones y destete.

4) Presupuesto forrajero y condicion corporal. En el momento en que termina el ciclo de crecimiento debemos contar
con forraje suficiente (diferidos, rollos, suplementos y/o silo) para llegar hasta el verano (fines de diciembre). Ademés,
las vacas tienen que estar en muy buena condicién corporal (35 a 4,0). De este modo, se cuenta con forraje y grasa para
la época més erratica de lluvias y la demanda més exigente (pariciones).

5) Reserva estratégica. Toda la reserva que dura un afio (rollos) o esta planificada para consumirse en invierno o pri-
mavera no constituye una reserva estratégica o ‘sequro forrajero’. La reserva estratégica debe estar disefiada para ser
usada solo en situaciones de sequia.

6) Carga animal.

a.Lomasbaja posible. Ajustada a cada campo y sistema, pero siermpre tratando de maximizar la produccion individual
y el resultado econémico con la menor cantidad de hacienda.

b. Lo mas flexible posible. Tratar de tener categorias ‘fusible’ para encierre o venta.

7) Planificacion. Independientemente del riesgo que se quiera asumir y las herramientas que se decida implementar,
hay que contar con un plan de accién. La sequia no puede ser una sorpresa.

Herramientas paliativas

1) Categorias “fusible”. Encerrar o vender todos los animales de recria y engorde (bienes de cambio).

2) Destete precoz. En principio, si se llega con un presupuesto forrajero bien planificado y condiciéon corporal adecuada,
diffcilmente sea necesario un destete hiperprecoz. De modo que, al momento de iniciar al servicio, si la primavera ha
sido seca, evaluando la condicién corporal de los vientres y la oferta de forraje se definira el destete. Para que las vacas

mantengan el ternero al ple y puedan prefiarse deben estar, como minimo, encarnadas y comiendo bien.

3) Apertura de la reserva estratégica. Dependiendo de la cantidad disponible, se podria abrir la reserva antes o después
del destete.
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4) Disminucioén de la carga de verano: Vender primero bienes de cambio (incluye a todas las vacas que exceden la carga
que soporta el campo), empezando por 1o mas viejo v lo de peor calidad.

a. Venta de vacas CUT y con poco diente.

b. Clasificacion de calidad en cada categorfa. Descarte por biotipo y tamario.

c. Vacas adultas usadas sin premunizar.

d. Si el campo no tiene categorias ‘fusible’, evaluar la venta de vacas antes del tacto

5) Disminucion de la carga de otoiio: Al momento del tacto y con la temporada de lluvias mas definida (presupuesto
forrajero y reservas ya planificadas) proceder a:

a. Clasificacion sanitaria.

b. Limpieza del rodeo de toros

c. Venta de vacas usadas prefiadas. El limite podria ser la produccion minima basal para cubrir el presupuesto financiero
y reponer la carga del campo.

d. Venta de vaquillonas

e. Venta de terneras

f. Venta de vacas nuevas vacias (vaquillonas de primera paricién de otofio)

6) Controles de renoval. Disminuir quemas y rastra. Hacer controles quimicos si es factible y rolados en el invierno
pensando en el proximo ciclo.

7) Intensificar las medidas si se profundiza la sequia mes a mes y también en un segundo aiio seco.
Herramientas para la recuperacion del sistema

Una vez que se dejo el rodeo clasificado, se pueden invertir los montos necesarios para mantenerlo, porque es peor la
pérdida posterior por no tener el stock necesario.

1) Destete hiperprecoz. Es una segunda herramienta de ajuste que se puede planificar para la préxima primavera
cuando la vaca quede con menor condicion corperal o el presupuesto sea muy ajustado.

2) Compra de alimentos.
a. Ventajas. Los animales permanecen en el campo. Misma estructura y sanidad.
b. Desventajas. Dificil de transportar fibra y entregar comida restringida. Costo elevado.

3) Alquiler de campo. Si el déficit es muy grande, puede resultar, en algunos casos, mas econdmico alquilar un campo,
aunque presente desventajas en lo que respecta al flete de la hacienda, la sanidad en el caso de pastajes, etcétera.

4) Combinaciones: Se pueden dejar en el campo categorfas que sean mas faciles de suplementar y fletar vientres
adultos que ya no vuelvan al campo trayendo sélo terneras.

5) Cambiar vacas por terneras. Cuando vendemos vacas usadas en buena condicion corporal antes del tacto, se podria
utilizar el dinero para comprar entre una y dos terneras. De ese modo, nos ‘calzamos’ frente a eventuales subas de la
hacienda para posicionarse en una categoria con menor consumo y facil de suplementar.

Evaluar compras por adelantado con entrega a futuro.

CREA Semiarido Norte
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Innovacion aplicada

a la gestion del pasto

CREA se suma a un programa internacional orientado

a optimizar este recurso.

Los grupos CREA de la Argentina y de Uruguay
participan de un proyecto internacional que se
propone generar una herramienta tecnologi-
ca orientada a mejorar de manera sustancial
la cosecha de pasto en diferentes condiciones
ambientales.

El proyecto es financiado por el Ministerio de
Industrias Primarias de Nueva Zelanda y Fon-
tagro, una organizacion creada por el Centro
Internacional de Investigaciones para el Desa-
rrollo de Canada y el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID).

La iniciativa —que pretende incrementar en,
al menos, un 30% la cosecha de pasto— es
liderada por INIA Uruguay, y actuan como
co-ejecutores el INTA de Argentina y el INTA
de Costa Rica, dado que esta Ultima nacion
también participa del programa. En la Argen-
tina, los miembros asociados al proyecto
son CREA y Gentos, mientras que en Uru-
guay es la Federacion Uruguaya de Grupos
CREA (Fucrea).

En cada uno de los tres paises existen alrededor
de 20 empresas agropecuarias con sistemas
de produccién de base pastoril que por el tér-
mino de un afio —periodo que vence en julio de
2022- estaran utilizando una aplicacion digital
disefiada para gestionar recursos forrajeros en
praderas y campo natural.

Para ello, primero debieron caracterizar en la
aplicacion el sistema de pastoreo de cada lo-
te, para luego, en forma semanal o quincenal,
ir cargando los datos recolectados en cada re-
corrida, tales como biomasa disponible, estado

fenoldgico de las gramineas (nimero de hojas)
y leguminosas (numero de nudos), ademas de
biomasa remanente post-pastoreo. En cada
monitoreo tienen que informar qué potreros
han sido pastoreados.

Con tales datos, el propdsito es “entrenar” a los
algoritmos contenidos en la aplicacion digital
para que puedan estimar con precision la evolu-
cion de la biomasa disponible, de manera tal que
los usuarios puedan hacer una gestion eficiente
de los recursos forrajeros y lograr su maximo
aprovechamiento, ya sea para consumo directo
como para la confeccion de reservas.

El siguiente paso del programa contempla au-
tomatizar la medicion de biomasa mediante
el uso de dispositivos de medicién remota (ya
sea con drones o satélites) de facil adopcion.
En agosto de 2023, fecha en la que finaliza
el proyecto, el producto final por obtener es
una aplicacion digital consolidada que permi-
ta tomar decisiones acertadas sobre gestion
de pastoreo y reservas de manera simple y
amigable.

“Desde CREA hemos asumido un rol de coordi-
nacion en la eleccion de los establecimientos
que participan del programa’, explica Gonzalo
Berhongaray, coordinador del Area de Lecheria
de CREA. Las 12 empresas CREA que forman
parte de esta iniciativa pertenecen a las regio-
nes Santa Fe Centro, Litoral Sur, Este, Oeste y
Mar y Sierras (nueve de ellas son lecheras, y las
tres restantes, ganaderas). Una porcién de los
candidatos también fue propuesta por la em-
presa Gentos. B4
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Un mercado cada vez mas diverso.

Durante 2021 la cadena agroindustrial se mos-
trd6 muy generosa y amplia en lo que respecta
a la demanda de profesionales y técnicos, tan-
to en la cantidad de oportunidades como en la
diversidad de propuestas y perfiles solicitados.
Mas alld de las particularidades propias de ca-
da busqueda laboral, en la mayor parte de los
casos se valoraron atributos personales y ac-
titudinales, tales como amabilidad (“buena
onda”), espiritu de colaboracion, iniciativa para
buscar alternativas creativas e “ir por mas”’, equi-
librio y fortaleza emocional para hacer frente a
contextos inciertos, capacidad de comunica-
cién y aceptacion y valoracion de la diversidad
tanto de perfiles como de opiniones y aportes.
Muchas posiciones requerian radicarse en el in-
terior profundo del pais. Si bien la virtualidad y
el "home office” han mitigado esa exigencia en
algunos casos, surgieron varias oportunidades
fuera de los grandes centros urbanos.

Ademas de las busquedas tradicionales pre-
sentes en el sector, conformadas por los
requerimientos de las empresas tanto agrope-
cuarias como elaboradorasy comercializadoras
de fitosanitarios, semillas y fertilizantes, en el
ultimo afio se consolidd la apertura de nuevos
oferentes y posibilidades.

Las AgTech fueron la “gran estrella” del mer-
cado de busqueda de posiciones laborales,
con requerimientos que involucraban tanto
perfiles productivos y comerciales como infor-
maticos. En estos casos, ademas del dominio
de entornos virtuales, una fluida comunicacion,
paciencia y perseverancia fueron las competen-
cias clave requeridas.




70 1 Revista CREA

CONVENIO ASSET BROKER +

ra: ] B3 . = P,
i i i i G LE L L g

REDUCIR LOS COSTOS
DEL F931 DE TU EMPRESA

ES POSIBLE

El Seguro de ART
es el dnico item
negociable 5

que puede reducir

e
tus costos laborales

mi-m =
40

POR CADA POLIZA DE SEGUROS DE GRANIZO DE
EMPRESAS CREA, ASSET BROKER REALIZA UN
APORTE A LOS PROGRAMAS DEL AREA EMPRESA
QUE LLEVA ADELANTE I+D DE CREA.

T

— @ (+54911) 6010 8971

ASSET M 0810-777-ASSET (27738)

agro@assetbroker.com.ar
www.assetbroker.com.ar

Broker de Seguros

También surgieron oportunidades en el area de
asuntos regulatorios, un aspecto que es cada
vez mas relevante, en virtud de las crecientes
exigencias ambientales presentes en todos los
ordenes de gobierno (municipal, provincial y
nacional). En este caso, la incorporacién de mu-
jeres profesionales fue predominante.

Las empresas dedicadas a producir y comercia-
lizar bioinsumos representan una nueva fuente
de oportunidades laborales para técnicos y pro-
fesionales del area de agronomia, mientras que
lo mismo sucede, en el caso de veterinaria y
perfiles ganaderos, con los emprendimientos
dedicados a disefar y vender caravanas y ba-
lanzas electronicas para hacienda, mangas
“inteligentes”, dispositivos de deteccién de ce-
lo, robots ordefiadores, etcétera, entre otras
tecnologias dedicadas a lograr sistemas de
“precision” en el ambito ganadero y lechero.

Un pérrafo aparte merece el sector semillero,
gue cerrd un afilo muy activo, gracias a la incor-
poracion de nuevos eventos biotecnolégicos
—como es el caso de la tolerancia a glifosa-
to, glufosinato de amonio y 2,4-D de ultra-baja
volatilidad— y al ingreso al pais de importan-
tes empresas internacionales. Las busquedas
realizadas abarcaron todos los perfiles com-
prendidos en la cadena de valor semillera.

El sector de la maquinaria agricola termind
20217 con un nivel de produccion y venta inédito,
y eso se reflej¢ también en la necesidad de in-
corporar capital humano, especialmente en las
areas de atencion al cliente, venta y posventa,
donde se presentaron muchas oportunidades
para perfiles técnicos y comerciales. También
estuvieron muy activas las busquedas realiza-
das por laboratorios veterinarios en linea con
los avances tecnoldgicos que se vienen regis-
trando en ese rubro.

Por Ultimo, un perfil también muy requerido
por empresas agroindustriales y por las gran-
des compafifas agropecuarias es el de técnicos
en seguridad e higiene y gestiéon ambiental,
especializacion que seguramente seguira regis-
trando una demanda creciente. )34

Federico Lyford-Pike
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LA BANDA DE LAS Y LOS
AGRICULTORES

jAGUANTE, Loco!
NOS CVI

¢Como contar lo que
hacemos en el agro?

Una alternativa para empatizar con el publico urbano.
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Muchos integrantes del sector agropecuario vie-
nen analizando desde hace tiempo alternativas
de comunicacion orientadas a mostrar como se
trabaja en el campo ante la expansién de prejui-
cios que no reflejan la situacion de la actividad.
Dos afios atras, Agustin Satorre, especialista en
comunicacion digital, decidié que era momento
de hacer algo al respecto y cre¢ la cuenta de
Instagram PasdlaPaval, que ya tiene mas de
9000 seguidores.

El emprendimiento, integrado por un equipo de
creativos y comunicadores, esta dirigido fun-
damentalmente a los integrantes de la “gene-
racion Z” (menores de 25 afios) con el objetivo
de tender un puente entre el campo y la ciudad.
“Existe una imagen negativa y repleta de pre-
conceptos respecto del sector agropecuario.
Al analizar qué es lo que se esta comunicando,
identificamos muchos espacios y plataformas
que buscan transmitir de manera positiva todo
lo que genera el agro, pero con ciertos signos
gue son muy propios del campo y determinan
gue a las personas de los centros urbanos les
cueste empatizar”’, relatd Agustin durante una
jornada virtual sobre comunicacion organizada
por las regiones CREA Norte de Buenos Aires,
Oeste y Sudeste. “Nuestro objetivo principal,
entonces, es mejorar la imagen del sector, pero
acercando los jovenes al campo’, afiadio.

Los habitos de consumo de contenidos de los
integrantes de la generacion Z se caracterizan
por ser eclécticos, diversos y con un importan-
te componente audiovisual referido al entrete-
nimiento.

“Nosotros no tenemos que ir a buscarlos, sino
promover que ellos nos vengan a buscar. La
generacion Z tiene una logica de tolerancia y
flexibilidad mucho maés trabajada que la que
quizas nosotros podamos tener, entonces tene-
MOos que desarmarnos y no dar por supuestas
ciertas premisas o afirmaciones. Tenemos que
permitirnos charlarlas y retrabajarlas para co-
municarnos con ellos”, apuntd Agustin.

Los contenidos deben ser disefiados en funcidn
del consumo “multipantalla” que suelen desa-
rrollar los menores de 25 afios, lo que implica
qgue los mensajes deben ser concisos, breves
y directos, ademas de apelar a lo ludico, para
captar la atencion del publico objetivo.
‘Buscamos que los contenidos sean simples,
divertidos y con un tono y dinamismo moderno;

no pretendemos ofrecer una enorme cantidad de
datos”, remarca el especialista. Buena parte del
éxito de la comunicacion reside en vincular men-
sajes con referencias de actualidad presentes en
el ambito de consumo de los jévenes, como es el
caso —por ejemplo— de juegos en linea.
‘Ponemos especial cuidado en tematicas que
podrian resultar sensibles, sobre todo en los
mas jovenes, por ejemplo, todo lo relativo al
consumo de carne. Se trata de temas que gene-
ran mucha conversacion y que pueden contener
ciertos comentarios hostiles. Nosotros evita-
MOoSs generar controversia porque el propdsito
es promover conversaciones aceptando todas
las opiniones”, sefiald Agustin.

Con esa estrategia muchos contenidos publica-
dos lograron millones de “impresiones” (lectu-
ras) con decenas de miles de interacciones en
Instagram, que es precisamente la meta de esta
iniciativa.

“Todos los meses nos reunimos con los patro-
cinadores del emprendimiento para analizar
meétricas de los diferentes con-

tenidos y evaluar cémo

rindieron en términos
cuanti y cualitativos.
Por ejemplo, pocos
meses después de
iniciar el proyecto
advertimos que mu-
chos de los segui-
dores de PasalaPava!
tenian un edad su-
perior a la buscada.
Entonces reformu-
lamos los conteni-
dos para orientarlos
hacia el segmento
de edad objetivo’,
resalto.

Agustin Satorre, especialista en comunicacion digital.
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Pasal.aPavalEn sus propias palabras:
‘Curiosidades del campo contadas por
‘bichos de ciudad”.

Buena parte del trabajo reside en explorar dife-
rentes alternativas de mensajes, ilustraciones
y animaciones para luego evaluar cuales son
las que generan mayor cantidad de impresio-
nes e interacciones, de ese modo retroalimen-
tamos las acciones consideradas exitosas.
La comunicacién digital, precisamente, tiene
la particularidad de ser completamente trans-
parente. dado que es posible advertir de in-
mediato qué funciona y qué no en términos
comunicacionales.

“El trabajo integra a redactores, disefiadores,
animadores y gestores de redes sociales, quie-
nes, luego de definir el propdsito del mensaje
para el publico objetivo, se dedican a crear y
promocionar el contenido para posteriormente
analizar su repercusion con un analisis iterati-
vo', concluyo. B
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El precio de la tierra

El precio de la tierra en el NOA

Valores orientativos por zonas productivas

< LOCALIDADES DE
ZONAS U
CARACTERIZACION Y APTITUD CULTIVOS REFERENCIA $S/ha

Suelos de buena a muy bgena aptitud EN SECAMO; soja,  |SALTA: Valle de Lerma, Tartagal]  Sin monte
agricola. En gran proporcidn, ya han poroto, cartamo, maiz, Lajitas, Metan, R. de |a Frentera,| 2200 a 3500
sido desmontados. El monte que resta : ' '

algodsn Oran, Rio del Valle, Mollinedo. .
es de escaso valor, puesto gue la mejor | SRR -’ Sin monte
madera ya fue extraida. Algunos tienen il Hl_t{’U' tat_)aco ), e y c/risgo
agua dispenible de rios o cafa de azlicar, TUCUMAN: 5. M. de Tucuman, | 3500 5 4000
perforaciones. algedén, citrus, Bella Vista, La Cacha.
Lluvias: 700 a 1000 mm/afio. hortalizas, soja, maiz.

Con monte (1)

JUJUY: San Pedro, San Martin| 1000 a 1200
Suelos de buena aptitud agricola, TODOS EN SECANO: SALTA: Tonono, Corralito, Sin monte
mayormente cubiertos de monte. poroto, soja, cartamo, Macapillo, J. V. Gonzélez, 1600 a 2200
ZONA 2 Menor disponibilidad de agua. sorgo. La Candelaria, Giiemes.
CUENCA DEL RIO TUCUMAN: Burruyact, Gdor. | Con monte (1)
TIERRAS Lluvias: 600 a 750 mm/afio. JURAMENTO Garmendia, Las Cejas, Trancas| 600a 800
P Escasamente suficientes. CON RIEGO: algodén, A |
: ; i Con riego
q ]
trigo, poroto, soja y maiz 1800 5 3000
ZONA 3 Areas con monte y otras desmontadas | Desarrollo ganadero. SALTA: Dragones, El Mistol,
al 70% para desarrollos ganaderos con Santo Domingo, Tolloche, Sin monte
pasturas subtropicales. Sectores 1000 a 1400
TIERRAS con dificultad para conseguir aguas Agricultura TUCUMAN: La Madrid.
PLANAS  |de napa para bebida. Agricultura eventual en Secano. Con monte (1)
Lluvias: 550-650 mm/afio.
Mayormente cubiertas por monte Ganaderia extensiva. |SALTA: Santa Victoria, Rivadavia.|  Sin monte
con algunos pocos desarrollos ganaderog  Agricultura eventual

800a 1200
Dificultad para consequir agua

2n secano,
de napa en partes. Extraccion de madera y Los Blancos. Con monte (1)
Lluvias: del orden de los S00 mm/afio. carbon de lefa. 200 a 300
ZONA 5 Mayormente cubierta por monte.

Desarrollo ganadero. | SALTA: Cachi, La Vina, Cafayate
Microclimas muy variables. Pequefios

30a200
valles con riego de algunaos rios. Extraccion de madera TUCUMAN: San Pedro de
TOPOGRAFIA y carbdn de lefia, Colalag, Tafi del Valle, Parcelas
MUY Lluvias: en general no superan los Alpachiri. c/riego
QUEBRADA 500 mm. Hay peguefios microclimas, JUJUY: Valle Grande, para vifia
con lluvias de hasta 1000 mm. S. 8. de Jujuy (fuera del Valle).| 5000 a 9000
ZONA B Sin valor deade el punto de vista

SALTA: S. A. de los Cobres,

ALTAS agropecuario. Sin monte. Socompa, La Poma. 1230
CUMBRES JUJUY: Rinconada, Abra Pampa
St Lluvias; de 50 a 300 mm/afio. Susgues.

(1) En zonas aptas para desmonte, de acuerdo con el nuevo ordenamiento territorial de bosques nativos. e
(2) Valle de Lerma; de USS 8000/ha a 12000 USS/ha. 3

MOTA: Estos valores son orientativos y corresponden a campos con mejoras de trabajo y extensiones
representativas para cada actividad.

(] —
&NV‘E%
FUENTE: Compania Argentina de Tierras S. A. Ultima actualizacion: septiembre 2021
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Suplemento economico

Lo ayudamos a presupuestar

veterinarlo o

Antiparasitarios internos
Orales

HAoilur x5 1

Suraze oral x5 1

Cywerm x5 1

Inyectables

Aoiilur x 11

Fesfamisol x 500 ce
Ripercal F x 500 cc
Endectocidas

omee x 500 cc

Dectomax x 500 cc
Bagomectina forte x 500 cc
Bowifort x 500 cc
Antiparasitarios externos
Por aspersion

Triatix Ax 11

Per inmersién

Aspersin x 250 cc
Aciendel Plus x 11
Sarmaltox x 51

Cipersin x51

$lu

sl
B558,0
sic

5688,3
30850
sic

$iu
3621,0
10239.4
2044 4
sic

$iu

sic

21683
27131

sie
15501 4

Aciendal x 51 7037.0
Bactrofly x 51 B53T 5
Arrasabovinos x 2,51 11463,5
Curabicheras $lu
Bactrovet Plala Aerosol xd4d40 e 4810
Curabichara Coopars liquido x 11 53145
Cacigue Pasta x 950 g sl
Carencias minerales Slu
Glypondin x 248 cc 11489
Suplenut x 500 cc 5927 .8
Gluforal MF 500 x 500 cc 6967
Trivalico Ade x 250 ds 1780,2
Mutrekid VM x 25 ds 11860
Magnecal Plus Zinc x 500 cc 14453
Energo MAG x 250 cc 91,2
Sales Minerales Slu
Uramol en panes x 15 kg sic
Carminatives Slu
Bloker 80% x 201 147530
Rumensin bolos x unidad 26670

Antidiarrelcos Shu
Steclin C x 100 pastillas sle
Diafin 2 x 20 c¢ 5950
Tefraeimer x 100 pastillas 10743
Vacunas Shu
Brucelosis Rosembusch 707
Mancha Gangrena y Enlerotoxemia 117
Triple N { M.G Neumania ) sic
Carbunclo Sanidad G. x dosis .7
Bicabortogen H 1021
Biopaoligen HS 1109
Hemoglobinuria 65,3
Bioclostrigen J5 M2
Rotatec J5 x ds. 1187
Queratoconjuntivitis X ds slc
Antibidticos y Sulfas Shu
Terramicina inyect. x 500 cc 38112
Terramicina LA x 500 cc 81846
Cutra LA x 250 et 2889.8
Tylan 200 x 250 cc 35586
Micotil 300 (100 cc) 102527

Estrepto-Pandiben x 5.000.000 U1
Raxidal x 50 cc

Reproduccion

Enzaprost DC x 20 cc

Ciclase x 20 cc 10 ds

ECP Estradiol x 10 c¢

Eslradiol R.J. x 100
Especificos

Mamyzin M iny. intram.
Mamyzin S iny. infram.
Novantel Lactancia

Novantel secado

Antiséplicos y desinfectantes
Ceatriamon x 51

5143
sio

$
12518
10029
450,2
1786.8

3014
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PASTURAS Y VERDEOS 4108  Grama Rhodes Tolga

slc  Destete hiper precoz 112600,0
Leguminosas $fkg Pastoovillo Starly importado 6289 Grama Rhodes callide 9.8 Destete precoz 37400,0
Alfalfa Haygrazer 7225  Pasloovillo Porlo 5249  Grama Rhodes Pioneer sic  Heona 16% prot. {posi. destete) 302150
Alfalfa Don Enrigue 7225  Festuca fipo Palenque 4314 Panicum Coloratum 7.2 Balanceado engorde naovilla 295000
Alfalla EBC 90 83648  Semillas para verdeos $ikg Gatton Panic 34 Concentrado proteico 30% prol. 41800,0
Alfalfa Aurora T12.1 Avena 551 Pasto llofdn pelleteado 7.0 Afrechillo de trigo 170000
Trebol rojo Redgold 556,1 Centeno 63,4 Setaria Kazungula sic  Pelletde trigo 18000,0
Trebol Blanco El Lucero 5457  Triticale 582 Setaria Naruk 14,0 Pellet de girasol 31%PE 22348 3
Latus Comiculatus 6289  Sorgo Forajero comin 1559 *Origen: Bs As siflela Pellat de girasal 26%PB 192308
Lotus lenius 6497  Semillas subtropicales u$sikg RACIONES/ALIMENTOS $it Peliel de soja 41%PB 285863
Meliotus Alba 3898  Brachiarias Brizanta Marandu 8.0  Sustituto Lacteo 266000,0 Harina de soja 47%PB 29625.8
Malilotus Madrid 4730  Brachiarias Brizanta Tolado 7.5 Arranque temero guachara 374000 Pallat de cascara da sojade 12%PB 171518
Gramineas $/kg Brachianas Humidicola 7.5  Recrialernera postguachera 319000
Agrapiro alargada 2983  Buffel Grass Bilosla 95  Alim pre parta vaca lechera 35300,0
Rye Grass Anual Bisonte (4n) sfc  Buffel Grass texas 35 Conc pre parto o sales anionicas 66550,0
Rye Grass Anual Rio (diploide) 1507 Digitaria eriantha 6,0 Alim vaca lechera prod 302950
R.G.Perenne Pastoral - Tetraploide 4314  Grama Rhodes Katambora 65  Concprot 30% pivacaenprod 381000

"Insumos tambo

Bretes a las par Su  Reforzado 10 7560374 S0 0ONO BXCAN. G3R.TY M 1080041
Minutolo Modelo estandar Reforzado 12 9011592  Slloconocenraicapiom” 4251778
Bretes espina de pescado $/u  Estindar 4 3128853  Comederos automdticos manuales §u = Siloconocentralcap. 52 m™  jgogea 2
con baranda para comaderos Estdndar 6 4461451 M-100 manual 50968 8 Bombas estercoleras $iu
444 3781119  Esténdar8 5852427  M-300 manual 601746  M-200T 23B003.9
B+6 5165359  Estindar 10 7243402  Cepo automdtico Su M500T 3334300
a+8 6213923 Estindar 12 8633255  CepoMod A 384062,0  Accesorlos para crlanza $fu
12+12 B30880,7 Modelo reforzado Cepo Polro Mod. G 5451637 Estaca complela con balde 35114
14+14 935737,1 [Reforzadod 3325319  CepoMod B 1911890  Capas p/ temero sin abrigo 1614,3
16+16 10404813 Reforzado 4259372 Silos para almac. de granos Siu Capas pl temero con abrigo 18721
18418 11452546 Reforzado 8 6125233  Siloconoexcen. cap.f m” 649316  Jaula p/ crianza de temeros 504189

s

Trang_ 3m tab 1xd ModO curpay  20230,0

Alambre 17/15 X 1000 m Fortin. 19610,0 Trangqueron a crique. 13800,0 Trang. 2m tab. 1x4 Mod P anchico. 16660,0
Alambre 17/15 X 1000 m, San Martin 222390 Electrificador 40 km/12v, 128120 Casilla manga d 6ml. 509400,0
Alambre 16/14 x 1000 m. sle Electri. picana 120 km 12 v. 19991,0 Casilla d operacién d 3 6mt. B620700,0
Alambre boyero AR 1,83 m , 124000 Eleclrificador 40 km/Z20v, 128120 Cepo Anchicoliviana 107000,0
Alambre Galv. N* 10 x kilo 440,0 Electri. picana 60 km 220 v. 15012,0 Puerta aparte curup parag 1.5m. 214200
Alambre Galy. N & nenda x kilo. 4400 Carretel electropléstico 500m. 20720 Trancaadicional a mangad plas. 622000
Alambre Pua Bagual. 14188,0 Manija plastica aislante. 276,0 Embarcadero 1,7m altax 4m. 175500,0
Posta quabr. da 3 m super. 5400,0 Aislador. ajust. pivarilla hismo c/gan. 492  Malino méq rueda y cola de 8° 122362.0
Poste quebr, de 3 m comin, 49000 Aislador esguinero (polietileno), 64,0 Moalino méag.rueda y colade 107, 206804,0
Poste quebr. de 2.4 super, 3600,0 Aislador para davar (paolietilenc). 16,4 Tome hierro galvanizada de 27°. 1312760
Poste quebr. 1/2 reforz 2.2m. 26500 Varilla plast. nac.c/alma de hierro. 354 0 Tome 10" pimolino de 8" 54407 .0
Poste itin entero 2,4m. 2300,0 Varillade hiermo con rulo. 2850 Chapapflanque{No18)1,10x3,05. 157390
Fosta itin entars 2. 2m. 1800,0 Varillas suspendidas 56,7 hilos. sic Bebedero chapa galvaniz.x 2,5m. 483770
Poste itin 1/2 ref de 2.2 m. 1500,0 Tomiguete N° B negro. 3700 Bebedero chapa galvaniz.x Sm . 68802,0
Poste metalico 2.20 m. sic Tomiquete N® 6 negro. 3000 Cafo pol. negr.2" K 2 5x100m. 121450
Posta metalico 2.40 m. s/lc Tomiquetes dobles liviano P_5/8. 8250



m Suplemento economico

Maquinaria agricola

TRACTORES u$siu
Valtra

BFT5 (75 HP) 4x4 C/3p Frutero sl
AT50 (78 HP) 4xd cf3p 456320
A B50 (85HP) 4x4 &/3p 478130
A 990 (102 HP) 4x4 s/3p 580070
New Holland

Tractor TT4.90 4WD Straddle 58800,0
Tractor TD5.90 4WD Cabinada  70700,0

Tracter TE.130 Cabinado 4WD 1068000
Tracter T7.195 Semi Power Shift 1324000
Tractor T7 240 sin levante dual 1672000

Agco

BT 170 (170 HP) 4xd 127285,0
BT 190 (190 HP) 4x4 136871.0
BT 210 (190 HF) 4x4 1665660
5293 ( 290 HP) 252198,0
Massey

MF S780 4x2 350 HP c/plat 30 5257970
MF2615 (49HP) 23730,0
MF2625 (B3HP) 4X2 286380
MF2625 (B3HF) 4X4 341550
MF2640 (85HP) 4X2 405850
MF2640 (85HP) 4X4 507310
MF4292 434 { 117 HP) 595630
MFA4297 4X4 (129 HP) BATTS.0
MF4299 4X%4 (140 HP) 855230
MFT7350 4%4 (158 HP) 114588.0
MFT370 4X4 (180 HP) 121224.0
ME7390 4X4 (200 HP) 136871,0
MF7415 4%4 (225 HP) 1665660
MFTE20 434 (200 HP) 1786820

Insumos agricolas

Herbicidas u$s
24D 50% sal amina (M) 38
24 DB 100% 2x101 135
Aaal 4895
Autharity 340
Bice Pack 20+20/ 5 has sic
Dual Gold 10,6
Flurocloridona slc
Clonmuron 48,0
Glifesalo comin 54% 89
Galant LPU (M) 73
Metsulfuron Metl 80% 55.0

Paraguat 59

SEMBRADORAS

Apache

Mod. 54000 5 m.

Med. 54000 6 m.

27000 20 lineas a 40 cm
27000 22 lineas a 52,5 cm
27000 16 lineas a 40 cm
27000 26 |ineas a 52,5 cm
Giorgi

44 lineas a 19 cm

28 lineas a 19 cm
Agrometal

TX Mega 9/52 9 surcos a &
TX Mega 13/52 13 surcos 2
TX Mega 16/52 16 surcos &
TX N Mega 9/52 9 surcos a
TX N Mega 13/52 13 surco:
TX N Mega 16/52 16 surco:
TX Mega 18/52 18 surcos &
TX Maga 26/52 26 surcos £
TX N Mega 18/52 18 surco:
TX N Mega 26/52 26 surco:

COSECHADORAS

New Holland
Cosechadora CRE.80 2ZWD
Cosechadora CR7.90 2WD
Massey

$hu

127311723
143130834
131748309
197519553
116022753
21753200,7

181745366
D677641,1

75533189
100542519
11789801.1

73381424
102697403
116962461
15822437 4
200722253
16971084 .9
19820666,3

wussiu

3663000
441800,0

MF 8790 4x2 350 HP c/plat. 30 5957970

Challenger

CH 670 (350 HP) 4 x 4 clpla

-,

IMIZET (Imazetapyr 10%)
Gesagard 50

Insecticidas
Cipermetrina 25%
Clorpirifos 48% (M)
Fighter Plus
Curasemillas
Dividend

Guapo 60% FS
Maxim Evolution
Maxim RFC
Gaucha B0% FS (M)

595798,0

=

8.0
1.0

84

65
66,0
uSsikg
sle

55,5
431
110,0

FORRAJERAS

Class

Jaguar 980 sie
Jaguar 960 Equipo sie
EMBOLSADORA

Mainere -
Embolsadora 2230 70 m slc
ROTOENFARDADORA

New Holland

Rotoenfardadora RB 460C 565000
Rotoenfardadora RB 560X 61400,0
PULVERIZADORAS

Tilo

Mad. Matrix 14345100,0
Mod. Matrixd x4 156444750
Maod. Evolucidn 1 11330550.0
Mod. Impactus 13357575.0
SEGADORA

Agco

Mod 1372 55566.0
New Halland

Segadora de arrastre 313 571000

Segadora autopropulsada SR 200 122800,0
Segadora autopropulsada SR 200 1358000

Fungicidas u§sfl
Amistar Xira (M) 365
Thiram 50
Allegro 17,8
Coadyuvantes uSsil
Eco Rizo Spray 250
Rizo Spray Extremo 175
Riza Spray Integrum 18,8
Silwel L Ag 395
Inoculantes u$siu
Dakar 502 64
Rizoderma soja 6,1
Rizo Lig Top Il 4.2

CASILLA RURAL
Rural Tec

RS 510

RS 660

RS 780

Signum (pack 302)
Fertilizantes
Fosfalo diaménico
Superfosfato Trple
Urea granulada
UAN

Microstar CMB
Semillas agricolas
Girasol hib. (M)
Trigo fiscalizado
Soja RR x 40 kg
Sorgo granifero hib. (M)

$hu

1850800,0
2170800,0
2386800,0

8,7

910,0
830,0
1080,0
900,0
32

187.0
16,0
24,8

54



Revista CREA 181

COMBUSTIELES $ilir Unidad Técnica Agricola (UTA) 4500,0 Volkswagen Flete 300 km 2746,0

Gasoil (YPF)- agropecuario 923  PICKUPS $  Amarok DC TRENDLINE 20 T 49099000 Fleta 450 km 2617 6
Nafta Infinia 1174 Toyota Amarok DC COMFORTLINE 2. 57126000
Nafta stiper (YPF) 101,6 Hilux o/s DX 2.5 dxd TDICAV  4631000,0 Amarok DC HIGHLINE 2.0 TDI 7112300,0
OTROS H Hilux ¢/d SR 2.0 TDI 4x4 59660000 Fletes $
Empleado Rural 584500 Hilux ¢/d SRV 3.0 TCH 4x4 65460000 Flete 100 km 13054

Los datos que figuran en los cuadros han sido aportados por las empresas proveedoras de productos y servicios que figuran mds abajo. Son valores de referencia y con un caracter
orientativo, ya que en el mercado pueden encontrarse valores superiores e inferiores a los publicados.

Empresas Consultadas:

Ins. Vel.: Campo v Asoc. 4942-5521 Agroq.: Lartiigoven 02344-452057, Rizobacter 2477-402400; Semillas: E. Baya Casal S.A. 4896-2600.

Raciones/Alimentos: Brassicas SA 4394.6097; Santa Sylvina 03471-488071; Articulos Rurales: Lago Rural 4301-6514. Maq. Agricola: Apache 03471-471349; Valtra 4719-6072;
John Deare 0341-4718002; Giorgi 5.4 03464-493512; Ageo Arg 4469-TB63/T860, Agrometal 03468-471311; Tilo +54 341 6596681, New Holland 0800 266 1373

Ins. Tambo: Minutclo §.R.L 4241-4496; UTA: Valores provistos por contratistas.

i Sabias que en CREA
contamos con herramientas
que facilitan las tareas

del campo? .ﬁ} @ ﬁ}

£
P

e =
e

Todos
los meses
te ayudamos
a presupuestar

Conocelas en www.crea.org.ar



Apuntes

V

Pronostico climatico

El informe trimestral del Servicio Meteorolégico Nacional (SMN) muestra la
probabilidad de distribucién de lluvias por regiones y es bien conocido por los
integrantes del sector agropecuario. Sin embargo, no todos hacen un uso éptimo
de este recurso.

Laura Aldeco del SMN explico, durante un evento en formato virtual realizado
en enero por el darea de Economia de CREA, que el mapa de probabilidad de
distribucion de precipitaciones —donde se indican lluvias menores, similares
0 superiores a las normales— debe ser contrastado con los mapas de limite
inferior y superior del rango normal de precipitacién del periodo en cuestién
para dimensionar en cada zona el prondéstico de régimen de precipitaciones del
trimestre.

Vale remarcar, de todas maneras, que el prondstico trimestral no indica valores
de precipitaciones proyectadas ni su variabilidad a lo largo del trimestre. Debe
tenerse en cuenta, ademas, que las previsiones climaticas se refieren a condi-
ciones promedio en grandes extensiones geograficas durante un periodo, y no
contemplan detalles de los eventos de escala intraestacional, como por ejemplo
intensidad de sistemas frontales, olas de calor, bloqueos y otros condicionantes
del "tiempo” que producen aumento o disminucién de la precipitacion y la tem-
peratura (todos ellos de corta duracién).

El prondstico climatico trimestral se realiza sobre la base del analisis de las
previsiones numeéricas experimentales de los principales modelos globales de
simulacioén del clima y modelos estadisticos nacionales, sumado al analisis de
la evolucion de las condiciones ocednicas y atmosféricas.

Es elaborado por profesionales del SMN, del Instituto Nacional del Agua (INA),
de la Catedra de Climatologia Agricola de la Facultad de Agronomia de la UBA,
INTA, Autoridad Interjuridiccional de las Cuencas de los Rios Limay, Neuquén
y Negro (AIC), Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas
(Conicet), Subsecretaria de Recursos Hidricos de la Nacién (SSRH) y Comisiéon
Regional del Rio Bermejo (Corebe).

LIMITE INFERIQR DEL RANGO NORMAL DE PRECIPITACICN (e} LIMITE SUPERIOR DEL RANGO NORMAL DE PRECIPITACION (mm)
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